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IZANGA

Dirbdamas zurnalistu ir déstydamas zurnalistika ne sykj analizavau
tiek savo, tiek kity kolegy klaidas. PrisipaZinsiu, ilgus metus buvau lin-
kes tiketi, kad dazniausiai nusiSnekame dél neatidumo, noro sukurti sen-
sacijg ar tiesiog tingéjimo pasitikrinti faktus. Taciau trejeta mety vado-
vaudamas nevyriausybinei organizacijai ir savo kailiu iSbandes, ka reis-
kia korumpuotos Ziniasklaidos atakos, tendencingas tyCines Zurnalisty
»klaidas® esu linkes vertinti daug griez€iau. Dabar dalies Ziniasklaidos ver-
sla, kai uzsiimama ne tiesos paieSkomis, bet sgmoningu melo pardavine-
jimu, laikau paprasciausiu apskaiciuotu nusikaltimu.

Siandien Lietuvos prokurorai dar tik domisi ziniasklaidos papirkine-
jimu ir kai kuriy leidiniy savininky bei redaktoriy vykdomu turto prie-
vartavimu. Kol kas jie negali atsakyti i klausima, ar jy kaltinimus pripa-
zins teis¢jai. Taciau a$ netikiu, kad prokurorai, teis¢jai ar istatymy leidé-
jai gali ka nors i§ esmés pakeisti Ziniasklaidos versle. Visame pasaulyje
vykstantis reklamos, rySiy su visuomene ir Ziniasklaidos pramoniy susi-
liejimas kol kas kelia daugiau klausimy, nei turime j juos atsakymy. Vi-
livosi, kad Sioje knygeléje skelbiami raSiniai ir verslininky apklausa pa-
dés suformuluoti tikslesnius klausimus dél Lietuvos Ziniasklaidos darbo
kokybeés ir skaidrumo.

Rytis Juozapavicius
,» TRANSPARENCY INTERNATIONAL® LIETUVOS SKYRIAUS DIREKTORIUS
rytis@transparency.lt



SKAIDRESNES ZINIASKLAIDOS LINK

Tyrimo apzvalga

Duomenys apie projekta

Projekta finansiskai rémé Siaurés Ministry Tarybos biuras Lietuvoje.
2007 m. vasario meén. buvo surengta fokusuota diskusija su Ziniask-
laidos atstovais ir rySiy su visuomene specialistais. Dalyvavo 8 Zmonés.
Veéliau dirbo trys darbo grupés tyrimo koncepcijai ir instrumentui su-

kurti bei aptarti. Darbo grupése dalyvavo Ziniasklaidos atstovai, socio-
logai, ,, Transparency International® Lietuvos skyriaus valdybos nariai. I$
viso 12 Zmoniy. Fokusuotos diskusijos ir darbo grupiy diskusijy pagrin-
du buvo sukurtas tyrimo instrumentas jmoniy vadovy ir atstovy apklau-
sai atlikti.

Tyrimo koncepcija ir instrumenta kiiré bei tyrima koordinavo
,» Iransparency International® Lietuvos skyrius.

Imoniy vadovy ir jy atstovy apklausg atliko rinkos analizés ir ty-
rimy grupé RAIT.

Tyrimo tikslas — ivertinti Lietuvos Ziniasklaidos skaidruma.
Apklausos metodas — tiesioginis interviu.

Tiksline respondenty grupe: Lietuvos jmoniy, kuriose dirba 10 ir
daugiau darbuotojy, vadovai ir atstovai.

Imtis: 502 respondentai.

Apklausa buvo atlikta 2007 m. balandzio ir geguzés meén.



LIETUVOS IMONIU
VADOVUY IR ATSTOVUY APKLAUSA

Ziniasklaidos priemoniy jtaka asmenims arba jmonéms (n=502)
Ar tikite, kad nepalankios Ziniasklaidos publikacijos ir transliacijos apie konkrety asme-
nj arba imone gali ta asmenj arba imone suzlugdyti?

Visiskai tikiu | 61,8%
Greiciau tikiu 29,3% 0/
% 191,1%
- Dazniay minéjo vietoyiy
Gi tiki o
reiciau netikiu 6.4% iki 2000 gyventojy jmoniy,
| atstovai
Visiskai netikiu 2,4%
Nezino/neatsaké || 0,2%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Ziniasklaidos priemoniy atstovy uzuominos apie palankias publikacijas
uz reklamag

Ar per pastaruosius 2 metus pasitaiké, kad ziniasklaidos priemonés, kurias paminésiu, lei-
do suprasti, jog uz reklama tos ziniasklaidos priemonés zurnalistai parengs IR PALANKIA
PUBLIKCIJA apie Jiisu imone. Atsake tik turéje reikaly su ziniasklaidos priemone. N — ro-
do, kiek verslininky turé¢jo reikaly su konkrecia Ziniasklaidos priemone.

0% 20% 40% 60% 80% 100%
1 | _46,0% | 8,0% | 24,1% 13,8% 3,4% 4,6%
@ | n=87
f [ oo | —Toen 100 |\ 104 vk s
Visoje Salyje platinama | | n=173

nacionaliné spauda

Interneto tinklalapiai

‘ N,ev{ 10,8%

‘ ‘ 14,1% 10,3%

Regioniné TV

‘ ‘ / 10,6% 9,6%

Regioniniai laikras¢iai

Visoje Salyje matoma

— '
\ S 1s5% \1a.d% \se%t % 708
|

nacionaline TV

[
‘ \1\| 6.0% 18l0%

n=139

Nacionalinés radijo stotys | n=50
] 70,6% ‘ ‘ m\b,g% 0%
Regioninés radijo stotys | | n=51
1 72,7% ‘ é\(&/ﬁ,e% %
Naujieny agenttros | n=44
l

[ Niekada nepasitaiké [__] Labai retai [[1] Retai [l Daznai Il Labai daZnai

Il NezZino/neatsaké
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Uzuominos apie palankias publikacijas

Kiek kartu asmenys, kuriuos netrukus paminésiu, leido suprasti Jums ar Jiisu imonés
darbuotojams, kad uz reklamavimasi ju atstovaujamoje ziniasklaidos priemonéje tos zi-
niasklaidos priemonés Zurnalistai parengs IR PALANKIA PUBLIKCIJA apie Jusu imone?
Atsake tik tie respondentai, kuriy jmoné tiesiogiai bendradarbiauja su Zurnalistais, redakto-
riais, leidéjais, rySiy su visuomene specialistais ir reklamos vadybininkais. N — rodo, kiek ver-
slininky turéjo reikaly su Zemiau vardijamais asmenimis.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

30.8% ‘ ‘ 65,4% ‘ 38%

Kiti | | n=26
42,2% 54,2% 3,6%

Redaktoriai/direktoriai n=83
47,1% 51,4% 1,6%

Zurnalistai n=189
44,3% 50,8% 4,9%

Leidéjai/savininkai [ | n=61

‘ 1 Né karto [ 1 ir daugiau karty I Nezino/neatsaké ‘

Reklamos uzsakovui palankios publikacijos (n=502)

Ar Jiusu, ar Jisu imonés darbuotoju Ziniomis, pasitaiko, kad uZz reklama Zemiau iSvardy-
tos ziniasklaidos priemonés Salia reklamos skelbia ir reklamos uzsakovui palankias pub-
likacijas?

PraSome pazyméti, ar taip niekada nebiina, biina labai retai, retai, daznai ar labai daznai?

0% 20% 40% 60% 80% 100%
o 14,7%  98% 251% | 54%  155%
Visoje $alyje platinama | |
nacionaliné spauda
14,5% 9.}0% 24,}9% 27,7% 8,0%
Regioniniai laikragiai | |
o7\ [1asn XN T Y T
Visoje $alyje matoma
nacionaliné TV
18.1%  \ 2% | oae N\ ona%  [Nade m2w |
Regioniné TV |
'
21.1% 12.9% / ‘22.7% ‘ 24,3% Am
Savaitiniai Zurnalai
20,5% 19,5% ‘ 21,1% ' 19,1% ‘E& 17,1%

Interneto tinklalapiai

]
SR R PR N/
Nacionalinés radijo stotys | |
21,3% ]\ 15,3% \J 24,1% ‘ 0% 15,9%
| I
N\ ow ok ioon |

19.}1 % I 20‘,7%

Regioninés radijo stotys

31.9%

Naujieny agentiiros

T T I
[ INiekada [] Labairetai [I0] Retai [ Daznai [ Labai daznai Il NeZino/neatsaké ‘
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Imoniy ir Ziniasklaidos santykiai (n=502)
Ivertinkite Zemiau pateiktas situacijas, kurios apraso galimus imoniu ir Ziniasklaidos san-
tykius. Ar JUs vertinate neigiamai, neutraliai ar teigiamai:

Uzsakomuosius straipsnius

ir laidas, palankiai nusvie¢iancius
imoniy reikalus, taciau néra
aiskiai pazyméti kaip reklama.

Tokia jmonés veikla, kai ji siekia,
kad uz atlygj Ziniasklaida
paskelbty tai jmonei palankia
publikacija, kuri néra aiskiai
pazyméta kaip reklama.

Tokia jmones veikla, kai ji siekia,
kad uz atlygj Ziniasklaida
paskelbty apie tos jmonés
konkurentus nepalankia
publikacija.

0%

20%

39,6%

51,6%

40% 60% 80% 100%
‘ ‘42,6% 17,7%
39,6% 8,8%
89,2% 9,4% Na%

[ Vertinu neigiamai

[ Vertinu neutraliai

[ Vertinu teigiamai ‘

Palankios ar nepalankios informacijos skelbimas
Ar per pastaruosius 2 metus Jiisy imoné nors karta atsilygino (pinigais, reklama, skelbimais)
ziniasklaidos priemonéms, kurias netrukus paminésiu, uz Jusu imonei palankiu publikaci-
ju, kurios néra reklama, paskelbima arba nepalankiy publikacijy nepaskelbima? Atsaké tik
turéje reikaly su Ziniasklaidos priemone. N — rodo, kiek verslininky turéjo reikaly su konkre-

¢ia ziniasklaidos priemone.

Visoje $alyje platinama
nacionaliné spauda

Savaitiniai Zurnalai

Naujieny agenttros

Regioniné TV

Regioniniai laikras¢iai

Nacionalinés radijo stotys

Regioninés radijo stotys

Interneto tinklalapiai

Visoje Salyje matoma
nacionaliné TV

0%

81,5% n=71
- 1l [ [ [ [ |

86,2% n=139
- 1l [ [ [ [ |

81,8% n=51
. [ [ [ [ [ |

87,2% n=50
. [ [ [ [ [ |

87,4% n=198
1 [ [ 1 [ [ |

84,0% n=78
- 1l [ [ [ [ |

84,3% n=44
[ 1 [ [ [ |

85,6% n=87
. [ [ [ [ [ |

88,7% n=173
I I I I I I I I

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

[ Taip, atsilygino

[ Ne, neatsilygino

[ Nezino/neatsaké
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Ziniasklaidos priemoniy skaidrumo vertinimas (I)

Dabar a$ Jums vardysiu Ziniasklaidos priemones, o Jis vertinkite, ar labai skaidri, skaid-
ri, neskaidri, labai neskaidri yra kiekviena i§ ju. Atsake tik turéje reikaly su ziniasklaidos prie-
mone. N — rodo, kiek verslininky turéjo reikaly su konkrecia Ziniasklaidos priemone.

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Respublika 30.5% : n=59
Vakaro Zinios ‘45 8% n=24
Lietuvos rytas 4‘4 1% n=143
LNK ‘ 47.1% n=51
Kauno diena : 50,9% n=59
BTV 41;‘9% n=22
Veidas 4‘15 0% n=40
Lietuvos Zinios [ﬁ 6% n=46
V3 : 61,6% n=39
Valstieciy : n=27
LTv : n=50
15 minugiy ‘ 62.8% 21,6% n=51
ELTA : 69.2% : : (L7 n=26
Verslo Zinios ‘ 81‘ 6% : [T n=152
BNS 1 703% 1 1 n=27
‘ [ Skaidri [ Neskaidri Il Nezino/neatsake

Ziniasklaidos priemoniy skaidrumo vertinimas (II)

Dabar a$ Jums vardysiu Ziniasklaidos priemones, o Jis vertinkite, ar labai skaidri, skaid-
ri, neskaidri, labai neskaidri yra kiekviena i$ ju. Atsakeé tik turéje reikaly su ziniasklaidos prie-
mone. N — rodo, kiek verslininky tur¢jo reikaly su konkrecia Ziniasklaidos priemone.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Respublika

Vakaro Zinios 12.5%

Lietuvos rytas [6.3% | n=143
LNK ] 98% | n=51
Kauno diena | 51%] n=59
BTV ] 91% | n=22
Veidas ] 125% | n=40
Lietuvos iiniosi 6.5% | n=46
V3 ] 103% | n=39
Valstieciy laikrasti 700% PRV n=27
LTv | 8.0% [ 66.0% 0.0% n=50
15 minuéiui 8% | ‘ 51,09 ‘ 0.0% 21,6% n=51
ELTA | WA I 530% : = =26

Verslo iiniosi 20.4% | : 61.2% : 3,7% [P n=152
BNS | 25.9% : I : 44.4% : n=27

[ Labai skaidri [] Skaidri [EIH Neskaidri [ Labaineskaidri [l Nezino/neatsaké
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Korupcija atskirose institucijose (n=502)
Kiek, Jusu nuomone, gali biiti korumpuota atskira Lietuvos institucija?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

0,6% | 3,4%

Valdzia

1,8%

Ziniasklaida

Verslas

7.2% 47,6%
Nevyriausybinés, |

visuomeninés
organizacijos

18,5% 42,4%

Religinés organizacijos |

[ visai nekorumpuota [ Nekorumpuota [ Korumpuota
I Labai korumpuota [ Nezino/neatsaké

Korupcijos ziniasklaidoje samprata (n=502)
Kaip Jus suprantate, kas yra korupcija Ziniasklaidoje?

Uz icji i straipsniai, publikacij 143,8%
Neobjektyvi, melaginga, reikiama linkme iskreipta informacija _‘_‘_‘_Ll 20,7%
Zini verslo ar politinéms grupéms 1B,5%
ini i ju papirki nuomonés f i uz atlyg 12|7%
Viska sprendzia pinigai, niekas nedaroma $iaip sau 5,6%
Zi 5,6%)

Asmeniniai interesai, jy gynimas Ziniasklaidos pagalba —12,8%
Straipsniai, stengiantis sumenkinti, suzlugdyti konkurenta []2,4%

Poveikis Vi i ipuliacija vi 12.4%

Mokama, perkama, parduodama informacija [] 1,8%
Ziniasklaidos $aliskumas, $alidka informacija [J1,2%
Smeizimas uz atlygi [11,2%

Intrigos, skandalo sukélimas, ,spalvy sutirstinimas* [7]1,2%
Paslépta reklama [J1,2%

Naudos, pelno siekimas [11,2%

Ziniasklaidoje jos néra [11,0%

Kiti >>> (n<5)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

* Atsakymy procenty suma gali virSyti 100%, nes respondentai turéjo galimybe pateikti kelis atsakymo variantus.
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Korupcija Lietuvos ziniasklaidos priemonése (n=502)
Kiek, Jusu nuomone, gali biiti korumpuota kiekviena i Lietuvos Ziniasklaidos priemoniu?

0% 20% 40% 60% 80% 100%
12.2% 18,9% 65,9%

Visoje Salyje platinama
nacionaliné spauda

Regioniniai laikrasc¢iai

40,2%

Visoje Salyje matoma
nacionaling TV

B.2% ‘ 40,2% ‘

Regionine TV [ |
N
|50% Y | 207 fsho san
Savaitiniai zurnalai [
17.6% | ss0% ‘

Regioninés radijo stotys |

178% ‘ 52,6% 22,9% ‘i 14,5%
Nacionalinés radijo stotys
12,4% ‘ 51,8%‘ 21,1% u 11,4%
Interneto tinklalapiai |
11,2% ‘ 54,0% ‘ 18,7% ‘l 14,1%

Naujieny agentiros |

[ Visai nekorumpuota  [_] Nekorumpuota [I] Korumpuota [ Labai korumpuota [l NeZino/neatsake ‘

Imoniy ir asmeny $meizimas ziniasklaidoje uz atlygj (n=502)
Ar Jusu, ar Jusu imonés darbuotoju Ziniomis, Lietuvos Ziniasklaidos priemonés uz atlygi

SmeiZia imones ar asmenis? PraSome pazymeti, ar néra tokios praktikos, ar biina labai re-
tai, retai, daznai, labai daznai?

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
Néra tokios praktikos | 31,3%
Labai retai 10,0% \
Retai | 2717%

> 63,2%

Daznai 20,9%

Labai daznai 4,6% —/

NeZino/Neatsaké 5,6%
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Gebe¢jimas atskirti uzsakomasias publikacijas (n=502)

Ar Jus galite uzsakomasias publikacijas, kurios néra aiSkiai pazymétos kaip reklama, atskirti
nuo saziningy publikaciju? Ar tai padaryti Jums yra labai lengva, gana lengva, gana sunku
ar labai sunku?

Tokias publikacijas atskirt |2 9%
yra labai lengva

63,9%

Tokias publikacijas atskirti 0%
yra gana lengva :

Tokias publikacijas atskirti o
271
yra gana sunku

Tokias publikacijas atskirti |7 89
yra labai sunku '

NeZino/neatsakeé :I 1,2%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Informacija apie ziniasklaidos priemoniy finansinius $altinius ir jy kilme
(n=502)

Ar Jusu jmonei visiskai pakanka, pakanka, nepakanka ar visiSkai nepakanka ziniy apie kon-
kreciu ziniasklaidos priemoniu finansinius Saltinius ir ju kilme, pavyzdziui, 1ésas, gautas i$
reklamos, paramos, leidiniu ir programu pardavimo, paslaugy teikimo tretiesiems asmenims
irt. t.?

|moné nesidomi tuo |43 4%

Nepakanka | 29,5%

- 43,4%

VisiSkai nepakanka 18,9%

Pakanka 10,0%

VisiSkai pakanka 2,89

0,4%

Nezino/neatsaké

—r

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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Ziniasklaidos skaidrumo uztikrinimo biidai (n=502)
Kurios i$ iy priemoniu biity efektyviausios, uZtikrinant Lietuvos Ziniasklaidos skaidruma?

Informacijos apie Ziniasklaidos priemoniy finansus, valdyma, I I I I I
tirazus, auditorij i i ‘ ‘ ‘ ‘ ] 32,6%

Efektyvesnis Ziniasklaidos priezidros darbas fiksuojant ir tinkamai 1'47,8%
reaguojant j pazeidimus visuomenés informavimo sferoje ‘ ‘ ‘ !

Visuomenés diskusijos apie Ziniasklaidos vaidmeni Lietuvoje ] 34,79

Ziniasklaidos profesinés bendruomenés stiprinimas 29,3%

Nezino/neatsaké 2,0%

Teisétvarkos institucijy pagalba siekiant Ziniasklaidos skaidrumo [ 1,2% Dazniau mingjo didziyjy miesty (daugiau
kaip 190 {akst. gyventojy) jmoniy [atstovai

Turéty bati privalu laikytis Zurnalisty etikos kodekso || 1,0%
|diegtos bendros visuomeninés vertybés []0,8%

Tokiy néra [ 0,4%

Griezta finansiné atsakomybeé uz klaidinga informacija || 0,4%
Palanki politiné santvarka [|0,2%

Ziniasklaidos objektyvumo nominacijos [|0,2%

Stiprinti Zurnalisty profesinj ugdyma universitetuose {|0,2%

Dienrasgiy konkurencija tarptautinéje rinkoje [|0,2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

* Atsakymy procenty suma gali virdyti 100%, nes respondentai turéjo galimybe pateikti kelis atsakymo variantus.

Ziniasklaidos funkcijy ir pareigy jvertinimas (n=502)

Ivertinkite, kaip Lietuvos Ziniasklaida atlieka Sias savo funkcijas ir pareigas. Savo vertini-
ma pateikite 10 baly skaléje, kurioje 1 reiskia labai blogai atlicka savo funkcijas ir pareigas,
0 10 - labai gerai. Pateikiami vertinimy vidurkiai.

Ginti savo nepriklausomybe | 6,9

Stebéti ir atspindéti svarbiausius jvykius, kurie gali turéti |6 6
teigiamos arba neigiamos jtakos pilieciy gerovei ’

Suteikti tribting pilieciams, politikams ir interesy grupéms, |6 4
kad galéty iSsakyti savo nuomone ’

Kontroliuoti, kaip pareigtnai atlieka savo pareigas |6 3
ir panaudoja savo galias ’

Padéti spresti opiausias visuomenés problemas |6,3
Sviesti piliecius, skatinti juos mokytis, ‘ ‘ ‘ ‘ |‘b AN Auhée:\izll:]ivai;ino

rinktis ir jsitraukti | visuomeninj gyvenima

imoniy atstgvai

Palengvinti dialoga tarp skirtingy nuomoniy atstovy |6,2
Gerbti auditorija, laikant jg potencialiai susidoméjusiais, | 8
iSmintingais ir veiksmingais pilieciais T T T T :

8 9 10

=3
~

1 2 3 4 5

Labai blogai Labai gerai



APKLAUSTUY IMONIY CHARAKTERISTIKOS

Apklausty jmoniy charakteristikos (1)

Vidurkis

Darbuotojy skaicius 56,0

% n
Darbuotojy skaicius jmonéje  10-19 darbuotojy 39,2 197
20-49 darbuotojai 353 177
50-99 darbuotojai 14,9 75
100-149 darbuotojai 5,0 25
150-249 darbuotojai 1,8 9
250 ir daugiau darbuotojy 3,8 19
I8 viso 100,0 502
% n
Imoneés Iki 50 darbuotojy (maza jmoné) 70,3 353
dydis Iki 250 darbuotojy (vidutiné jmon¢) 20,3 102
Per 250 darbuotojy (stambi jmon¢) 3,8 19
Nenurodé 5,6 28
I8 viso 100,0 502
%o n
Imonés dydis Maza jmoné (iki 50 darbuotojy) 74,5 353
mazos, . . .

\(/idutinés Vidutinés ir stambios (per 50 darbuotojy) 25,5 121
ir stambios) IS viso 100,0 474
Apklausty jmoniy charakteristikos (11)

% n
Respondento Imonés vadovas (savininkas) 71,1 357
pareigos Imonés vadovo pavaduotojas 10,6 53
Kitas auksciausio lygio imonés vadovas 10,0 50

Asmuo, atsakingas uz rySius su visuomene 8,4 42
I§ viso 100,0 502
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% n
Kokia buvo Iki 5 tokst. Lt 0,2 1
Jusy imones Nuo 5 tukst. iki 250 tukst. Lt 2,4 12
apyvarta Nuo 250 tukst. iki 1 mln. Lt 13,5 68
2006 metais? Nuo 1 min. iki 5 min. Lt 38,2 192
Nuo 5 mln. iki 12,5 mln. Lt 16,1 81
Nuo 12,5 mln. iki 50 mln. Lt 13,5 68
Per 50 min. Lt 32 16
Atsisako pasakyti 10,0 50
Nezino 2,8 14
I8 viso 100,0 502
% n
Metiné jmonés Iki 1 mln. Lt 18,5 81
apyvarta 2006 m. 1-5 min. Lt 43,8 192
Per 5 min. Lt 37,7 165
I8 viso 100,0 438
Apklausty jmoniy charakteristikos (l11)
% n
Apklausos vietove Vilnius 28,1 141
Kaunas 16,9 85
Iv(laipéda 8,2 41
Siauliai 52 26
Paneveézys 3,8 19
Kita vietove 37,8 190
IS viso 100,0 502
%0 n
Apklausos vietove Vilnius 28,1 141
Kita vietove 71,9 361
IS viso 100,0 502
% n
Apklausos Daugiau negu 190 tukst. gyventojy 53,2 267
vietoves dydis 30-190 takst. gyventojy 19,9 100
2-30 takst. gyventojy 22,9 115
Maziau negu 2000 gyventojy 4,0 20
I§ viso 100,0 502
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Apklausty jmoniy charakteristikos (IV)

% n
Kokia Didmenin¢ ir mazmeniné prekyba 32,5 163
Jusy Apdirbamoji pramoneé 15,3 77
imoneés Statyba 15,1 76
pagrindine Transportas, sande¢liavimas 13,7 69
veiklos Nekilnojamasis turtas, nuoma ir kita verslo veikla 5,8 29
sritis? Zemés ukis, miskininkyste, zuvininkysté 3,6 18
Kita komunaling, socialin¢ ir asmeniné aptarnavimo
veikla 34 17
Varikliniy transporto priemoniy, motocikly remontas 2,6 13
Viesbuciai ir restoranai 1,8 9
Elektros, dujy ir vandens tiekimas 1,8 9
Pastas, nuotoliniai rySiai, telekomunikacijos 1,4 7
Sveikatos prieziiira ir socialinis darbas 1,0 5
Svietimas 0,6 3
Kasyba ir karjery eksploatavimas 0,6 3
VieSasis valdymas ir gynyba; privalomasis socialinis
draudimas 0,4 2
Finansinis tarpininkavimas 0,4 2
I§ viso 100,0 502
% n
Veiklos  Didmeniné ir mazmeniné prekyba 32,5 163
sritis Apdirbamoji pramoné 15,3 77
Statyba 15,1 76
Transportas, sandéliavimas 13,7 69
Kita veikla 10,6 53
Nekilnojamasis turtas, nuoma ir kita verslo veikla 5,8 29
Zemés iikis, miskininkysté, Zuvininkysté 3,6 18
Kita komunaling, socialiné ir asmeniné
aptarnavimo veikla 34 17

I8 viso 100,0 502




», TRANSPARENCY INTERNATIONAL"
LIETUVOS SKYRIAUS PRANESIMAS SPAUDAI
2007 m. geguzés 31 d.

Lietuvos verslininkai bijo ziniasklaidos ir laiko ja neskaidria

Sociologinis-kriminologinis tyrimas atskleidZia, kad absoliuti daugu-
ma apklausty verslininky tiki milZiniSka Ziniasklaidos galia nulemti as-
meny ar jmoniy seékme. Beveik 62 proc. respondenty visiskai tiki ir per
29 proc. grei€iau tiki, kad nepalankios Ziniasklaidos publikacijos ir tran-
sliacijos apie konkrety asmenj arba jmon¢ gali ta asmenj arba jmong su-
Zlugdyti. Per 49 proc. su savaitiniais Zurnalais susidiirusiy verslininky tei-
gia, kad jiems buvo leista suprasti, jog uz reklama tos Ziniasklaidos prie-
monés Zurnalistai parengs ir palankia publikacija apie ju imong. Tokia
uZuoming teigia suprate 36 proc. susidirusiyjy su regionine TV ir be-
veik 35 proc. — su visoje Salyje platinama nacionaline spauda.

,» Iransparency International® Lietuvos skyriui parengus tyrimo kon-
cepcija ir klausimyna, rinkos analizés ir tyrimy grupe RAIT 2007 mety
balandZio ir geguzés ménesiais apklausé 502 vidutinio ir stambiojo ver-
slo jmoniy atstovus. Tyrima finansavo Siaurés Ministry Tarybos biuras
Lietuvoje.

54 proc. susidirusiyjy su Ziniasklaidos redaktoriais ir direktoriais nu-
rode, kad jie leido suprasti, jog uz reklamavimasi Ziniasklaidos priemo-
néje jos zurnalistai parengs ir palankia publikacija apie imon¢. Beveik
52 proc. verslininky, susidiirusiy su Zurnalistais, teigia tai suprate i§ Zur-
nalisty, ir beveik 51 proc., susidiirusiy su leidéjais ar savininkais, prisi-
paZjsta, kad tai jiems leido suprasti leidéjai ar savininkai.

Beveik 43 proc. apklausty verslininky Ziniomis, visoje Salyje platina-
ma nacionaliné spauda daZnai ir labai daZnai uz reklama skelbia ir re-
klamos uzsakovui palankias publikacijas, beveik 34 proc. respondenty
mano tai labai daznai ir daznai darant regioninius laikraScius ir beveik
29 proc. taip mano apie nacionalines TV. UzZsakomuosius straipsnius ir
laidas, palankiai nu§vieciancius jmoniy reikalus, ta¢iau kurie néra aiskiai
pazyméti kaip reklama, teigiamai vertina beveik 18 proc. respondenty,
beveik 43 proc. — neutraliai ir beveik 40 proc. — neigiamai.

Per 12 proc. turéjusiy reikaly su visoje Salyje platinama nacionaline
spauda teigia per pastaruosius dvejus metus atsilygine pinigais, reklama
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ar skelbimais tai spaudai uz juy imonei palankiy publikacijy, kurios néra
reklama, paskelbima arba nepalankiy publikacijy nepaskelbima. Beveik
12 proc. apklausty verslininky, turéjusiy reikaly su savaitiniais Zurnalais,
sakosi uz tai jiems atsilyging, atitinkamai per 11 proc. — naujieny agen-
tiroms, o per 10 proc. — regioninei TV. IS visy respondenty, kurie ture-
jo reikaly su Ziniasklaida, 13 proc. teigia Ziniasklaidai atsilyging pinigais,
reklama ar skelbimais uz palankiy publikacijy paskelbima arba nepalan-
kiy nepaskelbima.

Respondentai, per pastaruosius dvejus metus turéje reikaly su tyréjy
iSvardytomis 16-a nacionalinés reikSmeés Ziniasklaidos priemoniy, buvo pa-
prasyti ivertinti jy skaidruma. Kaip neskaidriausios Ziniasklaidos priemo-
nés buvo jvardyti nacionaliniai dienrasciai ,,Respublika®, ,,Vakaro Zinios*
ir ,Lietuvos rytas®, o skaidriausios — ,,Verslo Zinios®, ,,Valstie¢iy laikras-
tis“ ir LTV. 56 proc., turéjusiy reikaly su ,,Respublika®, laiko §j leidinj
neskaidriu (per 42 proc. laiko neskaidriu, beveik 14 proc. — labai neskaid-
riu, beveik 31 proc. — skaidriu). Beveik 42 proc., turéjusiy reikaly su ,,Va-
karo ziniomis®, §j laikrastj laiko neskaidriu (25 proc. laiko neskaidriu, be-
veik 17 proc. — labai neskaidriu, beveik 46 proc. — skaidriu). ,,Lietuvos
ryta“ neskaidriu laiko beveik 48 proc. su Siuo laikrasciu turéjusiy reika-
Iy respondenty (per 41 proc. laiko neskaidriu, per 6 proc. — labai ne-
skaidriu, bet per 44 proc. — skaidriu).

Per 45 proc. respondenty, turéjusiy reikaly su LNK, §j kanalg laiko
neskaidriu, o per 47 proc. — skaidriu. Atitinkamai ,, Kauno diena“ per
32 proc. laiko neskaidria, o beveik 51 proc. skaidria. ,,Veido* skaidrumo
reitingai yra 38 proc. — neskaidrus ir 45 proc. — skaidrus, BTV atitinka-
mai — 36 proc. ir 41 proc., TV3 — per 28 proc. ir beveik 62 proc., ,Lie-
tuvos ziniy“ — beveik 24 proc. ir beveik 46 proc., ELTA — per 19 proc. ir
per 69 proc., ,,15 minuciy“ — beveik 16 proc. ir beveik 63 proc., ,,Vals-
tie€iy laikras¢io“ — beveik 15 proc. ir beveik 78 proc., LTV — 14 proc. ir
74 proc., ,,Verslo ziniy“ — per 11 proc. ir beveik 82 proc., BNS — per
7 proc. laiko neskaidria agentiira ir per 70 proc. skaidria.

Vertindami Lietuvos institucijy korumpuotuma beveik 94 proc. apklaus-
ty verslininky mano, kad korumpuota ir labai korumpuota yra valdZia, per
79 proc. — Ziniasklaida, beveik 63 proc. — verslas, per 36 proc. — nevyriau-
sybinés organizacijos ir beveik 24 proc. — religinés organizacijos. Paklaus-
ti, kaip jie supranta, kas yra korupcija ziniasklaidoje, respondentai daz-
niausiai (beveik 44 proc.) minéjo: ,,uzsakomieji, apmokami straipsniai, pub-
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likacijos“, beveik 21 proc. nurodé ,,neobjektyvi, melaginga, reikiama link-
me iSkreipta informacija“ ir beveik 14 proc. — ,,neoficialus zZiniasklaidos
atstovavimas verslo ir politinéms grupéms®. Paklausti, kokios Ziniasklai-
dos priemones yra labiausiai korumpuotos, beveik 74 proc. respondenty
kaip korumpuotg ir labai korumpuota nurodé visoje Salyje platinama
nacionaling spauda, per 60 proc. — regioninius laikrasc¢ius, daugiau kaip
51 proc. — visoje Salyje matoma nacionaling TV.

Per 63 proc. apklaustyjy teigia, kad, jy Ziniomis, Lietuvos Ziniasklai-
da uz atlygi Smeizia jmones ar asmenis (10 proc. sako, kad labai retai,
beveik 28 proc. — retai, beveik 21 proc. — daznai ir beveik 5 proc. — labai
daznai).

Verslininkai labai aukstai vertina savo sugebéjimus pastebéti korup-
cija ziniasklaidoje. Beveik 24 proc. tyrimo respondenty sako, kad uzsa-
komasias publikacijas, kurios néra pazymeétos kaip reklama, atskirti nuo
saziningy publikacijy yra labai lengva, ir 40 proc. teigia, kad tai pakan-
kamai lengva.

Nors verslininkai jtarinéja Ziniasklaidg korupcija, taciau per 43 proc.
apklausos dalyviy i klausima ,,Ar jy imonei pakanka, nepakanka ar vi-
siSkai nepakanka Ziniy apie konkreciy Ziniasklaidos priemoniy finansi-
nius Saltinius ir jy kilme“, pavyzdziui, 1éSas, gautas i§ reklamos, paramos,
leidiniy ir programy pardavimo, paslaugy teikimo tretiesiems asmenims
ir t. t., atsaké, kad jmoné tuo nesidomi. Ziniy apie Ziniasklaida nepa-
kanka ar visiSkai nepakanka per 43 proc. respondenty, o Ziniy pakanka
ar visiSkai pakanka beveik 13 procenty.

Tyréjai klause verslininky, kokie Ziniasklaidos skaidrumo uZtikrinimo
biidai jiems atrodo efektyviausi. Beveik 53 proc. respondenty pirmeny-
be teikeé informacijos apie Ziniasklaidos finansus, valdyma, tiraZus ir au-
ditorijos pasiekiamuma atskleidimui, beveik 48 proc. — efektyvesniam Zi-
niasklaidos prieZiiiros darbui fiksuojant ir tinkamai reaguojant i pazeidi-
mus visuomenés informavimo srityje, beveik 35 proc. nurodé visuome-
nés diskusijas dél Ziniasklaidos vaidmens Lietuvoje ir per 29 proc. rin-
kosi Ziniasklaidos profesinés bendruomenés stiprinima.

,», Iransparency International® kartu su kitomis penkiomis organizaci-
jomis 2004 m. liepa pareiskeé palaikanti principus, turincius skatinti skaid-
resnj ziniasklaidos ir rySiy su visuomene profesionaly bendradarbiavima
ir nutraukti ziniasklaidos papirkinéjima visame pasaulyje. Siuos princi-
pus taip pat palaiko Tarptautinis spaudos institutas (International Press
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Institute), Tarptautiné Zurnalisty federacija (International Federation of
Journalists), Pasaulinis rysiy su visuomene ir komunikacijos vadybos al-
jansas (Global Alliance for Public Relations and Communications Ma-
nagement), Rysiy su visuomene tyrimy ir mokymo institutas (Institute
for Public Relations Research and Education), Tarptautiné rysiy su vi-
suomene asociacija (International Public Relations Association).

Tarptautinés ry$iy su visuomene asociacijos parengtoje Ziniasklaidos
skaidrumo chartijoje itvirtinti Sie principai:

Informacija ziniasklaidoje turi pasirodyti Zurnalistams ir redakto-
riams nusprendus, kad tai yra naujiena, o ne uz mokestj grynai-
siais ar kitokiu biidu, ar mainais uz kitokius paskatinimus.
Informacija Ziniasklaidoje, uz kuria mokama, turi biiti aiSkiai iden-
tifikuojama kaip reklama, rémimas arba pardavimo skatinimas.
Joks Zurnalistas ar Ziniasklaidos atstovas neturi daryti uZuominy,
kad naujiena pasirodys Ziniasklaidoje dél kokiy nors prieZasciy, i$-
skyrus pacios naujienos verte.

Jei Zurnalistui, norin¢iam susidaryti nuomong, reikia produkty arba
paslaugy pavyzdziy, i§ anksto turi biti aptartas laikas, per kurj pa-
siskolintas pavyzdys turi biiti grazintas.

Ziniasklaidos priemoné turi rastu apibrézti nuostatas dél dovany
arba pigesniy produkty ar paslaugy gavimo ir pareikalauti, kad
Zurnalistai Sias nuostatas pasirasyty.



VERSLAS IR ZINIASKLAIDA:
KUO PATS KVEPIA, TUO IR KITUS TEPA

Artdaras Racas
Rasinys pirmasyk paskelbtas Alfa.lt

Gana tyliai ir be jokios nereikalingos isterijos Lietuvos visuomené su-
tiko zinia, kad trys ketvirtadaliai Salies verslininky yra isitikine, jog Lie-
tuvos Ziniasklaida yra antra korumpuociausia institucija. Po valdZios.

Jokios didesnés reakcijos ir i tai, kad daugiau nei trys ketvirtadaliai
verslininky drasiai teigia, jog labiausiai korumpuota yra nacionaliné spau-
da, o kiek daugiau nei pusé juy tvirtina, kad korumpuotos yra ir naciona-
linés televizijos.

Visi Sie duomenys — i§ ,, Transparency International“ Lietuvos skyriaus
uzsakymu atlikto Salies Ziniasklaidos skaidrumo tyrimo, kurio rezultatai
buvo paskelbti praéjusia savaite.

Premjerui G. Kirkilui turéty biti Siek tiek neramu — ruduo artéja, jo
pazado atsistatydinti niekas nepamirSo, o bent jau pasiklausius, ka sako
verslininkai, tikétis korupcijos indekso geré¢jimo Lietuvoje vargu ar gali-
ma. Kur ¢ia jzvelgsi pageréjima, jei, pasak verslininky, daugiau nei puse
Lietuvos Zziniasklaidos apimta korupcijos.

Susipazinus su esminiais tyrimo rezultatais nelabai jauku turéty biti
ir kiekvienam zurnalistui: jei tikésime verslininkais, beveik kas antras ma-
no kolega yra korumpuotas ir kas antras jy, pasitaikius progai, reketuo-
ja verslininkus uZsisakyti reklama mainais i palankias publikacijas. ,,Vaiz-
dzialis“ tikrai ne pats geriausias.

Taciau atidZiau panagrinéjus tyrimo rezultatus, galima padaryti ir ki-
tokia iSvada — gali biiti, kad Lietuvos Ziniasklaidos korupcija yra daugiau
verslininky jsivaizduojamas ir gal net kartais pageidaujamas dalykas nei
tikrove.

Pirmas argumentas tokiai galbiit Siek tiek drastiSkai i§vadai padaryti
yra tas, kad, tyrimo duomenimis, Lietuvos verslininkai Salies laikra$¢iams
ir televizijoms priskiria kone mistines galias ir, atrodo, paslapc¢ia panis-
kai jy bijo. Sunku patikéti, bet 91,1 proc. verslininky mano, kad nepa-
lankios publikacijos apie asmenj ar imone laikra$c¢iuose arba reportazai
televizijose gali tg asmenj ar jmon¢ suzlugdyti. Niekas tikriausiai nedare
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tokio tyrimo, taciau nenustebciau, jei mokesciy inspektoriy ar prokuro-
ry verslininkai bijo maziau.

Baimeés akys didelés — jei bijai vilko, stengiesi jo neerzinti ir rapinie-
si, kad jis nebiity alkanas.

Lietuvos verslininkai, atrodo, laikosi tokiy pat pozicijy. Tiesa, nors ir
pripazindami, kad verslas yra korumpuotas (taip mano beveik du trec-
daliai verslininky), stengiasi vie$ai to nedeklaruoti. Antai beveik pusé ap-
klaustyjy teigia per pastaruosius dvejus metus gave pasitlymy reklamuotis
uz palankias publikacijas ar palankius reportaZus.

Dar daugiau tvirtina Zing, kad Ziniasklaida tai i§ tikryjy daro. Tuo pat
metu vos deSimtadalis prisipaZista, jog patys yra atsilygin¢ pinigais ar re-
klama uz palankiy publikacijy skelbimg ar nepalankiy neskelbimg. Su-
prask, kiti tai daro, bet mes esame $vards.

Bity galima patikéti, taciau vienu atveju verslininkai iSsiduoda.
42,6 proc. prisipaZista, jog nemato nieko bloga uzsakomuosiuose straips-
niuose, kurie néra pazyméti kaip reklama, o beveik 18 proc. vertina juos
teigiamai. Be to, beveik 40 proc. verslininky mano, kad yra visiSkai na-
turalu, kai imoneé stengiasi ,,prakiSti“ uz atlygj tokius straipsnius ir re-
portaZzus | spauda bei televizija, o 8,8 proc. tokias pastangas netgi verti-
na teigiamai.

Po tokiy prisipazinimy natiraliai kyla klausimas dél viStos ir kiau§i-
nio: kas atsirado anks¢iau? Siuo atveju biity galima klausti, kas ka pro-
vokuoja: ar ziniasklaida versla, ar verslas Ziniasklaida.

Turédamas asmeninés patirties su viena labai didele ir labai gerbia-
ma Lietuvos bendrove, kurios atstovai atviru tekstu sitilé kai ko nerasyti
uzsimindami, kad tada jie galbiit nuspresty prenumeruoti BNS Zinias, bei
prisimindamas Vakary skirstomyjy tinkly reklama ir pernai tg patj Ses-
tadienj ,,Lietuvos ryte“ bei ,,Respublikoje* pasirodZiusius beveik identis-
kus (ir tikriausiai ten pat parasytus) tekstus apie blogajj ,, Transparency
International® ir geruosius VST, drisCiau teigti, kad btitent patys versli-
ninkai pirmiausia kalti dél to, kuo jie kaltina Ziniasklaida.

Tai jie pripratino laikraScius, Zurnalus ir televizijas ,,mainyti“ palan-
kias publikacijas arba nutyléti nepalankius faktus, tai jie i§ esmés iSugde
savotiSka savicenzira: prie§ pradedant raSyti apie ka nors, pasitikrinti, ar
tas kas nors turi sudares reklamos arba kokig nors rémimo sutart;.

Dabar kartais patys piktinasi, bet pakeisti ka nors sunku, nes tai jau
tapo sistema, kurig sulauZyti pavieniy pastangy nepakaks. Ty pastangy,
beje, ir nelabai matyti, nes sistema daugumai jos dalyviy patinka.
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Beje, prielaida, kad verslininkai linke savo savybes ir atsakomybe per-
kelti ziniasklaidai, biity galima pagristi ir tyrimo rezultatais, vertinanciais
Salies televizijas. Nemanau, kad LNK, TV3 ir BTV skaidrumo poziiiriu
i§ esmes kuo nors skiriasi. Taciau, verslininky nuomone, skirtumas dide-
lis: LNK kaip neskaidrig jvardija 45 proc. verslininky, BTV - 36,4 proc.,
o TV3 — tik 28,2 proc. Mano supratimu, tokius skirtumus galima paais-
kinti tik tuo, kad tiek LNK, tiek BTV yra siejama su lietuvi§kuoju kapi-
talu. Kaip sakoma — kuo pats kvepi, tuo ir kitus tepi.

O bandant i$ esmés suvokti, kodél verslininkai skelbia, kad Lietuvos
ziniasklaida yra korumpuota, reikéty sugrizti ir prie uzsakomuyjy straips-
niy temos. Pamenate, dauguma apklausoje dalyvavusiy verslininky tei-
g¢, jog tai visiSkai normali ar net teigiama praktika. Taciau tuo pat metu
klausiami, kaip jie suvokia korupcija, daugiausia — 43,8 proc. — nurode,
jog biitent uZsakomieji bei apmokami straipsniai ir yra korupcija.

Isvada? Lietuvos verslininkams korupcija yra normalus ir kartais net
teigiamas dalykas, ypac jei jis padeda siekti uzsibrezty tiksly.



KODEL KARAVANO NEPUOLA SUNYS?
Indré Makaraityté

Pranesimas, skaitytas konferencijoje
,Skaidresnés Ziniasklaidos link” 2007 m. birzelio 6 d.

2007 m. pavasari paskelbtais imonés ,,Spinter tyrimai“ atlikto ir Vie-
Suju rySiy specialisty asociacijos uzsakyto tyrimo duomenimis, nors dau-
guma verslininky noréty, kad jiems nereikéty mokeéti uz palankius straips-
nius Lietuvos Ziniasklaidoje, taciau kartu vis dar mano, jog tai, kad Zi-
niasklaida vykdo jy uzsakymus uZ pinigus, pavyzdZiui, jdeda straipsni be
uzsakomojo numerio, néra korupcija. Pusé apklausty verslininky teigia,
kad tai — elementariis verslo santykiai tarp dviejy verslo subjekty, sie-
kianc¢iy maksimizuoti savo pelna. Ir, iSkilus rimtoms problemoms, jie vis
delto linke praSyti samdomy vieSyjy rysiy specialisty, kad ,,viska sutvar-
kyty“ per pazintis ziniasklaidoje — sumokeje tiesiogiai Zurnalistui arba zi-
niasklaidos vadybininkams.

Minétas tyrimas analizavo trikampi, kuris Lietuvoje iki Siol vis dar ke-
lia daugiausia jtarimy dél skaidrumo, t. y. vieSyjy rySiy kompanijos, juy
klientai verslininkai ir Ziniasklaida — pagrindinis nuomonés formavimo
instrumentas.

Sociologiniai tyrimai néra vienareikSmiSkai vertinami, taciau net di-
dZiausi kritikai turés pripazinti, kad ir Sis, ir kiek véliau pristatytas ,, Trans-
parency International“ Lietuvos skyriaus tyrimas apie Ziniasklaidos ko-
rupcija nubrézia aiSkias tendencijas.

O jos tokios: tarp verslo, vieSyju rysiy, Ziniasklaidos ir politikos ribos
baigia iSsitrinti, nelieka skrupuly ir visuomenés informavimas paliekamas
galingyjy rankose.

Ar taip yra i§ tiesy?

Sidlau jums viena pavyzdi, kuris realybéje, bent taip sako mano as-
meniné patirtis, puikiai atspindi tai, apie ka byloja sociologu skaiiai.

Panagrinékime, kaip yra kuriamas nacionalinis investuotojas, kuris sta-
tys nauja Lietuvos strateginj objekta — atomine elektringe. Nors Atomi-
neés elektrinés jstatymas Lietuvai yra labai svarbus, apie ji, spéju, visuo-
mene arba nieko, arba beveik nieko neZino — apie ji maZai teuzsimena-
ma ziniasklaidoje.
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Taip, pavienés informacijos kartais pasitaiko, taciau jos neproporcin-
gai maza, kai projekto apimtis yra ne keli milijonai, o0 maZiausiai aStuo-
ni milijardai lity, kai projektas yra tarptautinis ir kai ne kur nors, o bi-
tent Lietuvoje stoves nauja atominé elektrine.

Taciau paziiiréjus i nacionalinio investuotojo struktiira beveik aiSku,
kodel eilinis Lietuvos pilietis, dorai Ziiirintis bent naujienas ir kai kurias
debaty laidas, taip nieko ir nesuzinos, kaip ir kokiu biidu bus sukurtas
nacionalinis investuotojas.

Vienas i§ projekto dalyviy — ,,Vilniaus prekybos“ grupé, viena didZiau-
siy verslo grupiy Lietuvoje.

Normalioje valstybéje su normaliai dirbanciu vieSuoju sektoriumi $is
projektas biity sveikintinas privataus ir vieSojo sektoriaus bendradarbia-
vimo pavyzdys, kai verslas atiduoda savos imonés kontrole mainais uz
galimybe jsilieti | nauja, valstybés kontroliuojama, tac¢iau ambicingus mi-
lijardinius projektus regione galinti vykdyti nacionalinj investuotoja.

Toki projekta normalioje valstybéje lydéty daugybe diskusijy — nuo
finansy analitiky iki visuomeneés veikéjy.

Taciau Lietuvoje yra kitaip. Diskusijy néra. Jy néra net tada, kai Tei-
sés instituto ekspertai, paprasyti jvertinti Atomines elektrinés jstatymo
projekta, atranda,jog:

Pirma, Vyriausybé nepagristai atiduoda iniciatyvos teis¢ privatininkui,
net kai to ji galéty iSvengti.

Antra, jstatyme yra kelios spragos, kuriy déka istatyme jtvirtinama ga-
limybé realiai valdyti nacionalinj investuotoja bet kam, bet ne valstybei.

Trecia, valstybés samdyta audito kompanija ,,Deloitt Lietuva®, papra-
Syta pateikti teisinj ir ekonomini jstatymo vertinima, ties daugiausia abe-
joniy kelianc¢iomis vietomis paliko daug klaustuky ir Zodeliy ,,galéty®,
,bity galimybe“.

Ketvirta, ekpertai pagristai abejoja, ar tik §i kompanija nebus gavusi uz-
sakymo su komentaru nesupeikti projekto, mat analizé atlikta labai atmes-
tinai, o, be to, §i kompanija auditavo vieng i§ ,,Vilniaus prekybos“ jmoniy.

Be to, Atominés elektrinés jstatymo projekte yra ir dar viena itin ido-
mi nuostata, kuri galéty patekti j Lietuvos teisekliros grimasy istorija.

AStuonioliktas jstatymo straipsnis teigia, kad visuomené turi buti re-
guliariai informuojama apie projekto eiga, atominés elektrinés saugos
uztikrinimo priemones ir jos teikiama nauda Lietuvai ir visam Baltijos
regionui.
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I8sipildé verslo jmoniy ir vieSyjy rySiy specialisty svajoné — jy darbui
reikalingi pinigai tiesog bus numatyti biisimojo projekto biudzete ir jsta-
tymu jpareigota teikti informacija tik apie teikiama nauda. Ar tai reis-
kia, kad kalb¢jimas apie Zala automatiskai pazeis jstatyma?

Dabar panagrinékime, kodél Seimui pasitilytas biitent toks istatymo
projektas ir kodél jo po kauleli nenarsto didZioji Ziniasklaida, iSskyrus
,,verslo Zinias“.

Didziojo verslo skiriami pinigai reklamai yra vienas didziausiy Ziniask-
laidos pajamy Saltiniy. [statymu numatomos l€Sos vieSiesiems rySiams, ku-
rie bus vykdomi per Ziniasklaida, — puikus masalas, galintis nutildyti net
dar iki Siol negavusius reklamos uZsakymy i§ privatininky. Tiesa, tokiy
itin maza, mat ,,Vilniaus prekybos“ grupé yra viena didZiausiy reklamos
uzsakovy, skirianti Siam reikalui ne deSimtis, o §imtus milijony.

Taciau visame pasaulyje Ziniasklaida be reklamos pinigy neissiversty.
Tik Stai Lietuvoje ji yra tapusi reklamos uZsakovy bendrininke.

Ir tai matyti i§ didziosios zZiniasklaidos bei ,,Vilniaus prekybos® santy-
kiy. Sios grupes reklamos itin gausu, be to, ir ,,Lietuvos rytas®, ir ,,Respub-
lika“ yra vieni i§ ,,Vilniaus prekybos® grupés susidorojimo su kitaip mas-
tanciaisiais jrankiy. Nacionalinio investuotojo projektas taip pat buvo pri-
statytas ,,Lietuvos ryte®, o ne visiems prieinamoje spaudos konferencijoje.

Be to, ,Lietuvos ryto” televizija turi ne vieng laida nacionalinéje te-
levizijoje, tarp kuriy — ir vienas iS dviejy Lietuvoje belikusiy debaty fo-
rumy. Ir niekas net nesislapsto — ,,Lietuvos ryto” televizijos laidose, skir-
tose Siam projektui, buvo galima iSgirsti daug panegiriky ar net akivaiz-
dzios propagandos, bet ne argumentus uz ir pries.

Kita vertus, dar jdomiau yra tai, kad net jei ir galima buty rasti erd-
ves konstruktyviai diskusijai apie §j milijardinj ir ambicinga projekta, sun-
ku bty rasti daug kontrargumentuojanciy kalbétoju.

Juk | tokiag laidg oponuoti negali pakviesti lietuviskosios opozicijos,
t. y. konservatoriy, kurie frakcijos inicijuotame susitikime su visais na-
cionalinio investuotojo kiiréjais ima ir pasako — cituoju: ,,Padékite mums
su propaganda, mums reikia propagandiniy argumenty, kad padétume
jums apginti §j projekta, daugiau dirbkite su vieSaisiais rySiais.”

Kita vertus, turbuit yra daug galvojanciy apie §j projekta, bet jie bijo
kalbéti, nes bet kuris, dristantis kelti klausimus, ty paciy ,,irankiy“ pir-
miausia bandomas ,,pastatyti i vietg“.

Tad karavanas eina, bet net Sunys neloja. Mat karavano Seimininkai
juos Seria labai skaniais kaulais.



ZINIASKLAIDOS ATSIVERIMO VALANDA
Ausra Maldeikiené

Rasinys pirmasyk paskelbtas Delfi.lt

Realiai apie kova su korupcija Lietuvoje galésime prabilti tik tada,
kai uz korupcija bus teisiamas pirmas Zurnalistas. Iki tol visa téra daug-
maz aktyvus veiklos imitavimas. Tokia §io straipsnio i§vada, kuri kitaip,
nei reikalauty standartai, pateikiama komentaro pradzioje. Kodel?

I§vada tokia banali ir absoliuciai daugumai besidominciy tokia aiski,
kad tiesiog nejmanoma suvokti, ka turi galvoje kai kurie kolegos, atitin-
kamas VSD tyrimo pavieSintos medziagos dalis, susijusias su Ziniasklai-
da, pateikdami tarsi kokig sensacija.

Siame kontekste gal $iek tick jdomesnés diskusijos, kas lemia tokia
padétj ir ar jimanoma ja bent kiek su$velninti.

Tikrai nesutinku, kad koks ,,Lietuvos rytas®, ,,Laisvas laikrastis“, ,,Res-
publika“ ar viena arba kita TV stotis kaip nors yra paveikiamos atitinka-
my Rusijos tarnyby. Pirma, ty Ziniasklaidos ,,magnaty” jtaka Lietuvai ne
tokia jau ir didelé, mat ta Lietuva ne tokia jau ir kvaila, kaip noréty Zur-
nalistai, leidéjai arba vadinamieji politologiniai atstovai (nemaiSyti su po-
litologais). Skaityti skaitytojai skaito (toks ZmogiSkas jprotis, prieSingai nei
manoma, biidingas ir gana jauniems asmenims), bet nemaciau sveiko proto
Zmogaus, kuris tuos skaitalus apie kokj ikininka, prilupusij kokig savo ne-
eiline meiluze, arba kokius i§ Rusijos tankuose keliaujancius deimantus
vertinty rim¢iau, nei kokio Zurnalistélio naktinius kliedesius.

Antra, bent jau dalis ty Ziniasklaidos priemoniy gyvena ne i§ noro in-
formuoti skaitytojus ir netgi ne i§ pataikavimo jiems (jie negirdi ir tikrai
negerbia savo skaitytojy — jie jy bei jy problemy paprasciausiai nema-
to): laikraS¢iai ir TV kanalai gyvena i§ politiky ir verslininky Santazavi-
mo, kuris atneSa ir pinigy, ir, kaip tiki neretos Ziniasklaidos priemoneés
savininkas, politine itaka bei galimybe dalyvauti vadinamosios aukStuo-
menes vakaréliuose su kokiu garsiu dizaineriu ir kitais prakutusiais va-
karietiSkos orientacijos bei itin naujarusiS$ko potraukio blizguc¢iams val-
domais tautieciais.

Imkime ,,Lietuvos ryta“. Leidinio savininkas ponas G. Vainauskas (ais-
kiai suvokiu, kad raSydama apie savo buvusi darbdavij elgiuosi ne visai
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etiSkai, ir uz tai atsipraSau, vis delto 15 mety senaties terminas ir kaip
naktis nuo dienos besiskiriantis 1991-1992 mety ,,Lietuvos rytas“ nuo da-
bartinio tebus Siokia tokia pateisinama priezastis) yra valdomas didelés
aistros — jam labai labai patinka jaustis reikSmingu uZkulisiniu Salies po-
litinio gyvenimo Zaidéju. Jis aiskiai ir nedviprasmiSkai yra ne karta kal-
béjes, kad tas ir tas elgiasi gerai (supranta, koks didelis zmogus yra po-
nas Vainauskas) ir todél apie jj reikia rasyti gerai, o va tas — nesupranta
(nepataikauja ponui Vainauskui arba neturi pinigy pirkti reklamos, etc.),
taigi jam geras ir ramus gyvenimas neZzadamas. Norint ¢ia izvelgti kokias
nors labai dideles kokiy nors Zinyby aspiracijas, reikia nemazos vaizduo-
tés, o Stai konkurentai, jei tik turi pinigy, gali neblogai reikalus sutvar-
kyti. Ar Lietuvos verslo ir politikos elite yra tokiy, kurie nezino Siy tai-
sykliy, kad tiesai atskleisti net reikia VSD pasitelkti? Bent a$ tokiy ne-
maciau.

»Laisvas laikraStis“ primityvesnis ir SantaZzas ten grubesnis. Labai
megstama kokio nors Zmogaus nuotrauka idéti po visiSkai nesusijusiu
tekstu ir be jokiy skrupuly uzradyti: o kas vis délto nuzudé pong Z, K ar
B? Arba: kas pavogé milijong (kurio gal ir nebuvo)? Suprask, tas i§ nuo-
traukos.

Sio vadinamojo laikras¢io redaktorius dar kadais iSkvietes i susitiki-
ma ir pasidejes diktofona gasdino, kad tai, kg jau anksciau vieSai sakiau,
o Siandien paraSiau, pavieSins. Laukiu bene ketvirti metai — laikraScio ly-
gis dar labiau suprasté¢jo, tad dabar vieSinu pati. Pona DriZiy galima pa-
girti nebent uz tai, kad suteikia tribiina daznai nuoSirdiems ir teisingus
dalykus raSantiems esamiems bei buvusiems politikams, kurie neturi no-
ro, o gal pinigy, nusipirkti ploty ,rimtesnéje® Ziniasklaidoje.

»Respublika“ i§ minéto saraso jdomiausia ir ja skaityti daZnai biina
malonu jau vien todél, kad yra iSlikes atskiry zurnalisty raSymo stilius.
Matydamas originalius ir tik tam ar kitam biidingus sakinius bent jau gali
manyti, kad raSé pats Zmogus, o ne redaktoriai vakare kaip reikia min-
tukes susukavo. ,,Respublikos“ leidéjas pats labai originalus ir i avantiii-
ras linkes asmuo, tad jam, manyciau, jdomis ne tiek pinigai, arba ne vi-
sy pirma pinigai, o pati galimybé erzinti ir nervinti tuos ar kitus. Kuriuos?
Nelygu situacija. Kartais ir pinigai.

Tikrai netikiu, kad objektyvi nacionaliné TV, mat tada turéciau su-
tikti, jog netinkamus politikus, kurie per kiekvienus rinkimus vis delto
gauna labai nemazai balsy, iSrenka marsieciai. Tiesiog nacionalinis tran-
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sliuotojas ty jy asmeninei partinei linijai nemiely Zmoniy nemato, nes
mato ir vertina tik tuos, kurie galvoja kaip kokie miliutjekelaiciai ar je-
kelaitmiliuciai, t.y. gana tiesmukai, nuobodokai, bet su dideliu jausmu,
kad esi vienintelis informuotas apie VSD (atsiprasau, KGB padalinio Lie-
tuvoje) reikalus. Ar tai rimto informacijos teikéjo prerogatyva?

Deja, i8skyrus keleta leidiniy (visy pirma ,,Atgimima“) bei kai kurias
internetines Ziniasklaidos priemones, kur pozicijos bent kol kas néra itin
vienpusiskos, skaityk neskaites — nieko nesuzinosi.

Ir vel amzinas visy revoliucijy klausimas — ka daryti? Politikams ir
verslo atstovams (padoriems ir neperkantiems Ziniasklaidos politikos ir
verslo atstovams — o tokiy yra ir nemazai) patarsiu viena dalyka: parei-
kalaukite — bent karta! — kad kliedesius apie jus, jiisy partija, jiisy verslg
laikrastis ir jo leidéjas pagristy rimta medZiaga, geriausia — teisme. O
svarbiausia — VISISKAI VIENODAI vertinkite raginius apie save ir apie
savo konkurentus. Jei dziaugiatés, sutinkate ir plojate rankomis, kai puola
jusy konkurenta, Zinokite, po to ateis jusy eilé. Ir tada nebebus kam pa-
siskysti, kad bent jau dabar meluoja.

Deja, meluoja ne tik apie jus, meluoja apie visus. Meluoja labai daz-
nai, energingai, o neretai dar tiki, kad sako tiesa, mat paprasciausiai ne-
turi pakankamo i$silavinimo suvokti, kada ir kodél nusiSneka.



KIEKVIENA DIENA -
PO NUPIRKTA NAUJIENA

Marijus Sirvinskas
Rasinys pirmasyk paskelbtas Bernardinai.lt

,Bernardinuose.lt* vis daZniau bei garsiau imama kalbéti apie Zurna-
listikos negeroves ir ydas: ¢ia Rimvydas Paleckis kas savaite pateikia Zi-
niasklaidos nuodémiy ir paklydimy suvesting, ¢ia Vytautas V. Landsbergis
kritiniu ZodZiu it kietu sprigtu spragteli, ¢ia Zurnalistikos idealistai karto-
ja: misy Ziniasklaida, o ypac spauda, uZuot besalygiskai dirbusi kuriant de-
mokratija, nuodija visuomen¢ pigiais, nuogais ir kruvinais tekstais, tarnauja
interesy grupuotéms ir tiesiog ,,muilina“ patikliems skaitytojams akis. Net
ir pats, bidamas zurnalistas, neseniai sugebéjau apsigauti ,,Kauno dieno-
je“ perskaites, jog Prezidentas Valdas Adamkus pilietininka Dariy Kuolj
laikas negarbingu Zmogumi. Patikéjau straipsniu ir tik paskui suvokiau, kad
zurnalistas rémesi ,,neoficialiomis ziniomis®, kuriy patikimumas labai abe-
jotinas. Manau, jog patikéjo ,,neoficialiomis Ziniomis“ ir tikstanciai pilie-
¢iy, kurie laikraSciais tiki taip, tarsi skaityty gimimo liudijima?

Ar yra biidas pagelbéti jiems susigaudyti, kuri Zinia verta naujienos,
o kuri téra pseudojvykis? Ka daryti, jei laikrasciy leidéjai nepripaZista
vergauja interesy grupuotéms, bet mes norime skaityti tikras naujienas
ir paZinti nei§galvota pasaulj?

Kol praktiSkai nusikalstama veikla, t.y. korupcija Ziniasklaidoje, dangs-
toma laisvo Zodzio nelieCiamybe, galime nebent pasitelkti Zurnalistikos
teorija ir, tarsi detektyvai arba minétas R. Paleckis, panagrinéti, kas yra
zurnalistika, o kas — tiesiog nupirktas melas.

Uzsakomasis straipsnis kaip paslépta reklama

UzZsakomasis straipsnis be uZsakymo numerio — tai suinteresuoty gru-
piy, o ne redakcijos sukurtas raSinys; tai yra tam tikra pasléptos rekla-
mos atmaina, nes juo siekiama parduoti preke ar paslauga arba kity uz-
sakovo tiksly, ir uZ jo publikavima leidiniui yra atlyginama. Tokiems ra-
Siniams buidingas SaliSkumas ir naujieny atrankos kriterijy skurdumas.

Nors jstatymai tokius kiirinius publikuoti draudzia, jy, mano isitiki-
nimu, galima rasti kiekviename ,,Respublikos“ ir ,,Veido* numeryje, apstu
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ju ir kituose nacionaliniuose periodiniuose leidiniuose. Uzsakomuyjy
straipsniy fenomeng Lietuvoje nagrinéjau savo bakalauro darbe. O da-
bar noriu pasidalyti per tyrima iSrySkéjusiais faktais.

Esu atlikes kai kuriy populiariy ziniasklaidos leidiniy publikacijy 2005
metais tyrimg. I[démiai analizavau visus savaitinio zZurnalo ,,Veidas“ nu-
merius bei atsitiktinai atrinktus po 72 ,,Respublikos“ ir ,,Lietuvos ryto*
dienra$¢iy numerius. Nenagrin¢jau ,,Lietuvos ziniy“ ir ,,Ekstros®, nes
2005 metais, mano jsitikinimu, Siuose leidiniuose buvo kur kas maziau
nepazymety reklaminiy straipsniy. Deja, véliau situacija, regis, keitési.

Uzsakomasis straipsnis be uzsakomojo numerio (toliau — uzsakoma-
sis straipsnis) ir paslépta reklama i§ principo yra tapatis reiSkiniai, todél
uzsakomojo straipsnio skelbimas prieStarauja jstatymams.

Vienas pagrindiniy reklamos principy yra jos atpaZistamumas. Visuo-
meneés informavimo jstatymo 39 straipsnyje sakoma, kad ,,negalima nau-
doti pasléptos reklamos®. Zurnalisty ir leidéjy etikos kodekso 30-32
straipsniuose aiSkinama, kad ir komercine, ir politiné reklama turi buti
aiSkiai atskirta nuo zurnalisty kiiriniy, o reklamg draudziama ,,pateikti
kaip neSaliSka informacija ar kitaip ja slepti“. UZsakomasis straipsnis api-
bréZiamas ir Reklamos jstatyme, kuriuo paslépta reklama yra draudZia-
ma, o reklama turi biiti aiSkiai atpazistama pagal pateikimo forma.

Pagal Reklamos istatymo 22 straipsni, uz reklamos atpazistamumo prin-
cipo pazeidimus gali biiti skiriama bauda nuo vieno iki deSimties tukstan-
&iy lity. Sios jstatymo dalies prieziirg ir paZeidimus nagrin€ja bei baudas
skiria Nacionaliné vartotojy teisiy apsaugos tarnyba. Taciau realiai paslép-
tos reklamos priezitiros $i institucija, mano isitikinimu, nevykdo, todél vi-
suomenes informavimo priemonés tuo piktnaudZiauja: nacionaliniams lei-
diniams nieko nereiSkia kas dieng paZeidinéti Siy teises akty nuostatas.

UZsakomais straipsnis — aiskus, bet skurdus

Nors ir nei$skiriami i§ bendro naujieny pluosto, uzsakomieji straips-
niai jgudusios akies vis délto aiSkiausiai atpazjstami.

Atrenkant naujienas, paprastai iSkyla problema: Zurnalistas daZniau-
siai surenka daugiau informacijos, nei gali perteikti straipsnyje, o redak-
torius disponuoja didesniu kiekiu naujieny, nei gali publikuoti leidinyje.
Tenka taikyti atrankos kriterijy ir ¢ia vargu ar jmanoma iSvengti iSanks-
tiniy nuostaty. Siuolaikinéje Zurnalistikoje paprastai taikomi $ie naujie-
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ny atrankos kriterijai: naujumas, aktualumas, i$skirtinumas, rySkumas, po-
veikis, aiSkumas, etc.

Uzsakomuyjy straipsniy specifika — jie neatitinka svarbiausiy vertin-
gos naujienos pozymiy. Kitas ypatingas uzsakomyjy straipsniy bruozas —
Saltiniy stoka. Paprastai tokioje publikacijoje kalbinamas vos vienas pa-
Snekovas — dazniausiai jmonés ar jstaigos vadovas. Neteko aptikti uZsa-
komojo straipsnio, kad biity paimtas interviu i§ publikacijos uZsakovo
konkurenty ar bent jau paminétas konkurento vardas.

Dar vienas subtilus pozymis — nejprasta jj rasiusiojo autoriaus pavarde,
tiksliau, daznai tai biina slapyvardis: Laimutis Genys (,,Lietuvos rytas“), Vai-
dé Gélé arba Rojus Zaibas (,,Respublika®), Marijonas Molinis (,, Veidas®).

Galiausiai uzsakomuosius straipsnius iSduoda specifiné, neatitinkanti
leidinio formato stilistika: it skelbimo Siikiai skambancios antrastés, ne-
Iprasti ar neprofesionaliai suformuluoti ,lydai“, greta publikuoti tos pa-
¢ios jmonés reklamos praneSimai ir pan.

Zurnalistika susilieja su reklama

Kaip minéjau, perzvelgiau 72 , Respublikos” numerius. IS jtarima, jog
tekstas uzZsakytas, sukélusiy 124 straipsniy net 111 buvo paraSyti remiantis
tik vienu Saltiniu. Ispiidinga, ar ne?

Mano jsitikinimu, galima teigti, jog nuolat nepaZymeéta reklama ,,Res-
publikoje” uzsako: ,, VP grupe®, ,,Rubicon Group®, ,,gvyturys—Utenos
alus“, Mykolo Riomerio universitetas, etc.

,» VP grupei® priklausanti elektros skirstymo bendrové VST yra viena
labiausiai ,,Respublikoje® giriamy verslo imoniy: pavyzdziui, ji lyg Moti-
na Teresé ,,iStiese¢ pagalbos ranka Klaipédos ligoninei“ (Ramanauskas,
2005 m. rugpjiicio 6 d.). Tokiuose straipsniuose kartojami magiSkai skam-
bantys ZodZiai: ,,kokybe“, ,,dZiaugtis“, ,ripestis“, ,investicijos“, ,,Siuolai-
kinis“, ,,maksimaliai® ir kt., kurie i§ principo beveik nieko konkretaus ne-
pasako, o tik formuoja teigiama nuostata apie bendrove. Ta pacia die-
na, kai skaitytojai suzinojo apie VST stipendijas, pasisako ir kitas tos pa-
¢ios verslo grupés atstovas Ignas StaSkevicius: panegiriSkame interviu per
visa puslapi su naujuoju ,,Eurofarmacijos vaistiniy“ vadovu kalbéta apie
tinklo plétra (Skinulyté, 2005 m. spalio 18 d.). Galop ,,Respublikoje* ,,VP
Market“ krautuves liaupsinancios Zinutés nedaug kuo skiriasi nuo ele-
mentariy reklamos skelbimy.
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Po ,,abonento” skandalo UAB ,,Rubicon Group* jvaizdis labai nuken-
téjo, taciau radosi leidinys, émesis rupintis nepriekaiStingu Sio versloves
vardu: ,,Respublikoje” daznai pasirodo straipsniy, pristatanciy ,,Rubicon
Group*“ bendroviy naujienas, neatitinkancias idomumo ir i§skirtinumo nau-
jieny atrankos kriterijy. Todel nuovokiam skaitytojui turéty kilti klausimas:
kodél jam leidinys apie tai praneSa? Deja, daZniausiai jis neZino, kad ana
informacija, labai tikétina, ne patys Zurnalistai atrinko, o uZ ja veikiausiai
buvo sumoketa.

Stai apie antrine ,,Rubicon Group“ jmon¢ ,,Skiedryné* raSoma, tarsi
Lietuvoje nebiity kity skaldos gamybos bendroviy (Ramanauskas, 2005 m.
geguzés 23 d.), todél §i publikacija vertintina kaip siekis gerinti verslo jvaizdi
pasléptos reklamos metodais. Verslo apskaitos sistemos jdiegimo arba at-
lieky surinkimo sistemos jrengimo imonéje niekaip nepavadinsi jvykiu,
verto zZurnalisto klaviatiiros ir nacionalinio dienrasc¢io démesio bei atitin-
kancio naujieny atrankos kriterijus, taciau ,,Respublikoje“ Sioms Zinioms
paskelbti vietos atsiranda. Jose kalbama apie ,,Rubicon Group® antrines
jmones ,,Limatika“ (Ramanauskas, 2005 m. birZelio 30 d.) ir ,,Vienituras®
(Dobilas, 2005 m. spalio 19 d.).

,»Respublikoje®, tarsi ,,Rubicon Group® lankstinuke, igirstame ir apie
dar daugiau grupés imoniy, pavyzdziui, ,,Medvija“, ,,Aviridj“ ,,Relin¢ ap-
sauga“, ,,Rubicon eventus“ ar net ,, Tiketa“, o Zurnalistas Sartinas Rama-
nauskas tampa kone asmeniniu ,,Rubicon Group“ Zurnalistu Siame leidi-
nyje. Tiesa, i$siaiSkinome, kad minétasis Ramanauskas téra slapyvardis, ku-
riuo pasiraSinéjamos atitinkamo pobuidZio publikacijos. ,,Respublikos® Zur-
nalisté privac¢iame pokalbyje patvirtino, jog dienrastis yra sudares sutartis
su jmonémis ir institucijomis dél uZsakomuyjy straipsniy skelbimo.

Todgél i§ Sio dienrascio ekonomikos skilties susidaro ispiidis, kad skan-
daly uodegg velkanti ,,Rubicon Group“ vis délto yra mazZne pavyzdingiau-
sia ir s€kmingiausiai dirbanti Salies bendrové. O ar neatrodo taip, kad
pasléptos reklamos skelbimas, regis, tik patvirtina nuogastavimus, jog
,»Rubicon Group® — ne paciais skaidriausiais metodais dirbantis koncer-
nas, kuriam tikslas pateisina priemones, ir nesvarbu, ar tai biity paslép-
ta reklama, ar tarybos narys i§verstu pilvu Neries pavirSiuje.

Galiausiai verslininky ir leidéjo Vito Tomkaus flirtas tampa ciniSka
laisvo ZodZio parodija, kai mes iSgirstame, jog ,,Rubicon Group® antriné
imoné ,.sitlo perimti finansing Kauno mokykly priezitiros nasta i§ vaiky
tevy“ (Dobilas, 2005 m. gruodzio 7 d). Juk i§ tiesy jmoné sieke abejotino
skaidrumo metodais ilgam laikui gauti uzsakymy i§ Kauno miesto savi-
valdybes, kuriai mokescius moka visi miestelénai. Tiesa, §ios uzsakomo-
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sios publikacijos tapo niekinémis, kai, kilus triuk§mui vieSumoje, Kauno
taryboje sutartis su ,,Rubicon Group“ nebuvo sudaryta.

Kelioniy organizatoriaus UAB ,,Novaturas®“ komercinio turinio pub-
likacijos ,,Respublikoje” labai panasSios | skelbimus: dienrascio skaityto-
jai nuolat supazindinami su bendrovés akcijomis ir paslaugomis, kaip an-
tai kelione j egzotiska Salj uz 100 lity, kelionémis iSsimokeétinai arba skry-
dZiy pratesimu. AnalogiSkus raSinius vienija tai, kad juose nepraneSama
apie jokj normaly ivyki, o tai yra nedovanotina zurnalistikoje.

DienraStyje taip pat kartkartémis pasitaiko ir tikry akibrokS$ty: Stai
kaip straipsnis be uZzsakomojo numerio ekonomikos skiltyje publikuotas
AB , Alita“ skelbimas-kvietimas organizuoti interesanty ekskursijas | ga-
mykla (2005 m. balandZio 28 d.). Publikacija baigiama patarimu: ,,] eks-
kursijas ir degustacijas registruokités prie§ dvi darbo dienas telefonu...”

Galiausiai straipsnis ,,Lietuviska ruginé duona — tai, kuo nuo seno di-
dzivojamés® (LuksSaité, 2005 m. gruodZio 9 d.) parodo, kaip mutuoja ir
i$sigimsta praktika spausdinti paslépta reklama. Sios publikacijos iriftas
niekuo nesiskiria nuo jprastiniy, tik néra skaitytoja apSildancio vadina-
mojo ,,lydo“, o antra$te ir paraSas po duonos gaminiy nuotrauka skam-
ba kaip skelbimo Siikiai. Tai gan unikalus atvejis — pasléptos ir atviros
reklamos hibridas. Beje, ,,Lietuvos ryte“ fa pati publikacija ekonomikos
skiltyje buvo iSspausdinta su uZsakymo numeriu ir kitokiu Sriftu.

Meras sako, meras Zino

,»Respublikoje“ nemazai aptinkama ir straipsniy, kurie, mano galva, yra
akivaizdziai uzsakyti valdzios institucijy. Jiems budingas nykus, sausas, biu-
rokratiSkas tonas bei vienintelis $altinis — institucijos vadovas. Antai uzsa-
komojoje zinutéje apie akcija vaikams (Kamiliiité, 2005 m. balandZio 27 d.)
pagrindiniai herojai yra anaiptol ne vaikai, o socialinés apsaugos ir darbo
ministré. Kad tai ministerijos (vadinasi, mlisy pinigais) apmokétas, o ne
zurnalistinis produktas, rodo biurokratiSkas publikacijos stilius, Saltiniy sto-
ka, Zavinga ministrés nuotrauka vaiky bury. DaZniausiai tokiuose pranesi-
muose tikro Zurnalistinio ir visuomenei aktualaus jvykio néra — kaip nau-
jiena pateikiama procediiriné institucijos kasdienybés detalé.

O $tai zinia dienra$cio aktualijy puslapyje apie Silutés rajono mera
veikiau yra naivus nesusipratimas nei naujiena (Kruglova, 2005 m. vasa-
rio 12 d.). Joje teigiama, kad meras pelné gyventojy pasitikéjima ir pa-
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garba, bet any gyventojy pasisakymy nesama, kalbinamas tik meras. Taigi
apie SilutiSkiy pagarba merui kalbama jo paties lupomis!

Taigi, mano isitikinimu, galima drasiai teigti, kad ,,Respublika“ néra
»patikimas dienraStis“, kaip pats skelbia, veikiau oficiozas ir verslo rysiy
su visuomene kanalas, kone reklaminis lankstinukas. Todél tikrai prita-
riu filosofui Leonidui Donskiui, iStarusiam, kad anas dienrastis yra ver-
tas ,,tik tylios paniekos ir ignoravimo®.

Storas, spalvotas, vienintelis — ,VP Lietuvos rytas”

Uzsakomuyjy straipsniy be uZsakymo numerio ,,Lietuvos ryte“ palyginti
maza — toks, mano skai¢iavimais, pasitaiko apytikriai kas trec¢iame ketvirta-
me numeryje. ,,Lietuvos ryte“ i§ 30 | uzsakomuosius labai panasiy straips-
niy, kuriuos nagrinéjau, 24 (arba net 80 proc.) buvo parasyti remiantis vie-
nu Saltiniu. Tiesa, reikia paZyméti, kad tarp Siy straipsniy buvo ir paprastyjy
zinudiy, o Sias rasant neprivaloma remtis daugiau nei vienu Saltiniu.

Taigi nors ,Lietuvos ryte“ uZzsakomuyjy publikacijy, mano poZiiriu,
santykinai maZziau nei ,,Respublikoje”, bet pasitaikancios liaupsina arba
skelbia pseudojvykius apie tas pacias bendroves kaip ir ,,Respublika® —
,» VP grupe® ar ,Svyturi — Utenos aly“. ,Lietuvos rytas®, atrodo, isskirti-
nj démesj rodo koncernui SBA, stambiuosius verslininkus vienijanciai Lie-
tuvos prekybos imoniy asociacijai, bendrovei ,,Hanner”.

Dienrastyje labiausiai ir, ko gero, nuosekliausiai ginami vienos didziau-
siy dienrascio reklamdaviy ,,VP grupés” interesai. Stai interviu (Jankaus-
kas, 2005 m. sausio 8 d.) su ,,VP grupei“ priklausancio ,,Vilniaus Akro-
polio“ vadovu Sio prekybos milzino dorybés hiperbolizuojamos né neuz-
simenant apie kaltinimus, jog §i imoné yra padariusi teritorijy planavi-
mo nusizengimy. Tokiai konfliktiSkai situacijai reikia daugiau Saltiniy —
ne vien ,,Akropolio® vadovo gynybinés pozicijos. DaZnai kartu su ,,VP
grupés“ skelbimais spausdinamos ir, mano jsitikinimu, uzsakomosios pub-
likacijos: Stai 2005 m. lapkricio 24 d. iSspausdinus ,,Maximos“ reklama
apie kainy mazinima, kita dieng pasirode, kas galeéty paneigti, pasléptos
reklamos pranesimas — uzsakomoji zinuté (, Maxima“ nutaré sumazinti kai-
nas*, 2005 m. lapkricio 25 d.), o lapkricio 26 d. informacija buvo pakar-
tota tradicinés reklamos praneSimais.

Galiausiai ,,Lietuvos rytas“, mano jsitikinimu, gindamas reklamdaviy
interesus, net rengia specialias atakas. ,,VP grupés“ valdomos jmoneés Va-
kary skirstomieji tinklai interesus ginantis ir, jvairiy Saltiniy teigimu, ver-
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slininky apmokeétas straipsnis ,,Politiky voratinklis apraizge versla®“ (Sot-
variené, 2005 m. lapkricio 19 d.) yra unikalus projektas, turintis visaver-
tés naujienos poZymiy, atitinkantis ir ypatingumo bei konflikto kriteri-
jus, bet kuriam triiksta nuoseklumo ir objektyvumo. Stai nors antrasté
suponuoja straipsnj biisiant apie politiky (tiksliau, straipsniu noréta pa-
sakyti — Artiiro Zuoko) voratinklj, visi kabliukai sukabinami ne ant po-
litiniy struktiiry, o ant nevyriausybiniy organizacijy. Be to, straipsnyje
daugybe atsargiy ir nejpareigojanciy kalbéti objektyvig tiesa Zodeliy:
»keisti sutapimai, ,,kazkodel“, ,nuojauta®, ,,manyti“ ir dazny klaustu-
ky. Véliau tg pacia tema tesusia publikacija (Sotvariené, Ignatavicius,
2005 m. lapkricio 23 d.) lydéjo ir greta iSspausdintas ,,VP grupés® skel-
bimas, paSiepiantis Vilniaus mera ir su juo siejama jmon¢ ,,Rubicon
Group®. Panali puolimo prie§ VST oponentus kampanija nuvilnijo ir
»Respublikoje“. Apskritai vertéty atkreipti démesj | stulbinantj sinchro-
niSkumg tarp ,,Respublikos® ir ,,Lietuvos ryto“ leidiniy grupiy, skelbiant
specifinio pobiidzio informacija (tokia, kurios nediktuoja aktualijos, bet
ji susijusi su kokio nors stambaus reklamos tiekéjo interesais).

,Veidas” iSraiskingesnis

ISnagrinejus ,,Veido“ publikacijas 2005 metais, gauti rezultatai gerokai
nustebino: pasirodo, viename $§io ,,abi pasaulio puses“ matancio savaitras-
¢io numeryje vidutini$kai publikuojama 2,2 uZsakomojo straipsnio, kurie
daugiausia atitinka ai§kumo kriterijy. Sj kriterijy, mano jsitikinimu, atiti-
ko 108 straipsniai (i§ 116), 22-iems budingas naujumas, 18-ai — ypatingu-
mas bei 13-ai — artumas. Likusius kriterijus atitiko reta publikacija.

Palyginti su kitais nagrinéjamais leidiniais, ,,Veido* publikacijos daz-
néliau atitiko personalizacijos kriterijy: savaitraStyje tokiy straipsniy bu-
vo septyni, analizuojamuose dienras$¢iuose — né vieno. Pastaruosiuose
,» Veido® raSiniuose ,,atsispiriama“ nuo paprasto Zmogaus, jo istorijos.

Savaitrastyje ,,Veidas“ i§ 116 mano identifikuoty uzsakomyjy straips-
niy 82 parasyti remiantis vienu Saltiniu — tai sudaro 71 proc. Vadinasi,
beveik trecdalis ,,Veido® uzsakomuyjy publikacijy yra profesionaliau pa-
raSytos nei kituose leidiniuose. PavyzdZiui, straipsnyje apie nauja ben-
droveés ,,Svyturys-Utenos alus“ alaus pakuote (Peciulis, 2005 m. vasario
10 d.) kalbinamas ne vien ,,Utenos® aludaris, bet dar du ekspertai.

Sklaidant visus 52 pasirinkus 2005 mety ,,Veido“ numerius, analizuotos
tiek visiSkai pasléptos uzsakomosios publikacijos, tiek paZymetos raidele-



KIEKVIENA DIENA - PO NUPIRKTA NAUJIENA 37

mis PR. Be to, ,,Veide“ reklamdavys gali uzsakyti ir tvarkinga, i§ bendro re-
dakcijos straipsniy srauto kitokiu Sriftu iSskirtg ir su uZsakymo numeriu
publikacija. Tac¢iau 2005 metais aptiktas vos vienas toks straipsnis. Taigi ab-
soliuti dauguma uzsakomujy straipsniy ,, Veide“ pasirodo be uZsakymo nu-
merio. Tuo daugiausia naudojasi arSiai Lietuvos rinkoje konkuruojancios
telekomunikacijy bendroves ,,Bite“, , Tele2“ ir ,,Lietuvos telekomas®.
Kitas uzsakomuyjy straipsniy ,, Veide® lyderis — VST. Antai viename rasi-
nyje (Okmanas, 2005 m. vasario 3 d.) uraganas pateikiamas kaip iSbandy-
mas vienai elektros bendrovei, tai paciai VST, kai kiti Salies elektrikai tarsi
nebiity susidiire su gamtos stichija. Ka jau kalbéti apie girininkus, sodyby
savininkus ir kitus Zmones, nukentéjusius nuo audros. Be to, straipsnyje
naudojamos pacios VST darytos nuotraukos, kalbinami vien Sios bendrovés
darbuotojai. Kita syki apie VST kalbama lyg apie namus be diimy (Okma-
nas, 2005 m. vasario 17 d.), o dar kitame numeryje pateikiamas ir raSinys
(Okmanas, 2005 m. balandZio 21 d.), pasakojantis apie VST pavadinimo pa-
keitima, ir ta pati praneSima perteikiantis skelbimas Zurnalo atvarte.
Neabejoju, kad ,,Veidas“ turi sudares sutartj su Generaline misky ure-
dija, nes 2005 metais vis pasirodydavo viena kita uzsakyta publikacija apie
uredijas. Bet kitasyk galbiit net nejtartum, kad tai yra uzsakomieji straips-
niai, jei ne Zymuo PR. Mat vieno rasinio (2005 m. balandZio 7 d.) tema yra
pilietiSka, o idéja — kritikuojanti vartotojiSka pozitri. Tiesa, jame cituoja-
mas tik vienas Saltinis, uztat ko verta antrasté ,,Azleist dirvas Sileliu®.

Paperka teminiais numeriais

, Veido® uzsakomuyjy publikacijy praktika i$skirtine tuo, kad daznai
reklamdaviai ,,suviliojami® teminiais numeriais. Antai 2005 m. balandzio
28 d. numeris, skirtas ES, buvo uzgriistas septyniomis didelémis uzsako-
mosiomis publikacijomis. Kelios valstybés institucijy uZsakomosios pub-
likacijos i§spausdintos ir liepos 7 d. numeryje, kurio tema — valdzia. Rug-
pjucio 4 d. numerio tema — ,Jira“; tuo pasinaudota publikuojant laivy-
bos ir krovos bendroviy uzsakomuosius straipsnius. Zurnalistikos prak-
tika reikalauty juos sujungti i vieng raSinj ir iSskirti bendra problema.
Panasiai ir su rugséjo 29 d. numeriu: tarp straipsniy apie skolinimasi ir
investicijas jterptos finansiniy paslaugy imoniy uzsakomosios publikaci-
jos, pristatancios ty jmoniy paslaugas. Lapkri¢io 24 d. numeris skirtas
saugiam gyvenimui, todél keli puslapiai buvo atiduoti saugos bendroviy
pasleptos reklamos praneSimams.
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Beje, paprastai tokiuose teminiuose numeriuose dargi spausdinami
»teminiy“ bendroviy skelbimai.

Kaina siekia visureigio verte

Kokius pinigus Lietuvos bendroveés skiria pasléptai reklamai? Nacio-
naliniy periodiniy leidiniy reklamos skyriy duomenimis, Lietuvos spau-
doje uzsakomojo straipsnio su uzsakymo numeriu ir iSskirtu Sriftu kaina
yra tokia pat, kaip ir jprasto reklamos skelbimo. Tuo tarpu i§ redakcijos
kiiriniy neiSskirti uzsakomieji straipsniai yra brangesni: ,,Lietuvos rytas®,
kiek man pavyko iSsiaiSkinti, uz paslépta reklama praso dvigubai daugiau,
0, pavyzdziui, ,Lietuvos Zinios“ — 10-30 proc. daugiau. Tik ,,Respubli-
ka® uz paslépta reklamg praso tiek pat, kiek ir uz tradicing, o ,,Veidas“
pasléptos reklamos Sio straipsnio autoriui, apsimetusiam potencialiu re-
klamos ploto pirkéju, jkainiy neatskleide.

,»Respublika“ taiko vienoda skelbimy kainos tarifg visuose puslapiuo-
se, o ,,Lietuvos rytas“ jkainius diferencijuoja ir pagal puslapius, ir pagal
dienas. Stai darbo dienomis ,,Lietuvos ryto“ tre¢iajame puslapyje vienas
kvadratinis centimetras reklamos atsieina 17 lity, o SeStadienj — 25 litus.
Vadinasi, uz visg SeStadienio aktualijy puslapi uZimantj uzsakomajj straips-
nj be uzsakymo numerio uzsakovas turéty sumoketi naujo ,,Hyundai®
markeés visureigio kaing — 60 tiikst. lity. (Beje, kainos per metus, manau,
dar gerokai padidéjo).

Papildomos jZvalgos

Apibendrinant galima pasakyti, kad musy nacionaliniy periodiniy lei-
diniy skaitytojy poreikiai mainomi j verslo, valdZios ir politikos grupiy
interesus ne tik vengiant reklamuotojy kritikos, bet ir parduodant ver-
slininkams bei institucijoms leidiniy plota jy paciy kuriamiems uzsako-
miesiems straipsniams skelbti.

Perzvelgus per 70 ,,Respublikos“ ir ,Lietuvos ryto“ bei 52 ,,Veido“
numerius, mano jsitikinimu, galima tvirtinti, kad viename 2005 mety
»Respublikos“ numeryje vidutiniS§kai publikuojama 1,7 uzsakomojo
straipsnio, ,,Veide“ — 2,2, o , Lietuvos ryte“ — 0,3. Taip buvo 2005 me-
tais, o dabar, mano isitikinimu, padétis ,,Lietuvos ryte“ pasikeité. Deja,
regis, i skaitytojui nepalankia pus¢.
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Rytis Juozapavicius

Rasinys pirmasyk paskelbtas laikrastyje ,Siauliai plius”

Ponas Alberto Fujimori kaltinamas, kad biidamas Prezidentas korup-
ciniu tinklu apraizge visg Peru. Jo veiklos tyréjai atskleidzia, kad dau-
giausia kySiy jis mokéjo ziniasklaidai. Korumpuotam TV kanalo direk-
toriui p. Fujimori mokeédavo 100 karty didesni kySi negu bet kuriam ko-
rumpuotam teis€jui ar politikui. IS viso Peru televizijoms papirkti jis i$-
leido keturis kartus daugiau, nei visiems kitiems kySininkams kartu su-
dejus. Nera abejonés, kad ir Lietuvoje korupcijos tinklus surezgusios ver-
slo ir politikos grupuotés savo nusikaltimy priedangai samdosi ziniask-
laida, iSleisdamos jai kySiy litito dalj.

Syki nugirdau auksto valdininko terorizuojamo verslininko istorijg. Pa-
sirodo, ji labiau nei tarnyba piktnaudZiaujantis biurokratas suglumino laik-
rastininky reakcija i jo skunda. Ziniasklaidos verslininkai jam pareiske,
kad Siais laikais yra daug korumpuotyjy ir jie noriau parayty apie ta kon-
krety korupcionieriy, jei verslininkas... sumokeéty laikras¢iui. Maza to, ap-
sukriis ,,demokratijos sargai“ pasitlé verslininkui ir ,,patobulinta paslau-
gos versija“: uz gerokai didesne pinigy suma jie isipareigoty rasyti apie
blogieti tol, kol §j atleisty.

,» Iransparency International“ korupcija apibréZia kaip piktnaudziavi-
ma patikéta galia siekiant privacios naudos. Tai tinka tiek vieSajam, tiek
privaciam sektoriui. Korupcijos ekspertai pavojingiausia korupcijos for-
ma laiko butent teis€saugos korupcija. Zurnalistai ir leidéjai labai noriai
imasi ,teisesaugininky® vaidmens ir vykdo savo ,teisinguma“. Vadinasi,
ju korupciniai nusikaltimai yra tiek pat pavojingi, kaip teis¢jy ir proku-
rory korupcija.

Gamtoje skunkas labai tiksliai apdergia uzpuolika i§ 3 metry atstu-
mo. Savo auka puolan¢iam papirktam Zurnalistui neturi reikSmés nei at-
stumas, nei jokios kitos aplinkybés: rasant atsparia SmeiZto bylai kalba
galima padaryti didelés Zalos bet kurio asmens reputacijai. Sis ,,skunka-
vimas uZ pinigus® gali biiti paaiSkinamas politinés ekonomijos ir kultairi-
niu pozitriu.
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Politinés ekonomijos poziiiriu, Ziniasklaidos, pinigy bei galios santy-
kiai uZéiuopiami ir analizuojami nagrinéjant ziniasklaidos nuosavybeés
klausimus, santykius su reklamdaviais ir Ziniasklaidos priemoniy rinko-
daros strategijas. Dazniausiai Siy politinés ekonomijos veiksniy povei-
kis ziniasklaidos turiniui yra gana subtilus: tai grei¢iau Zurnalisty savi-
cenziiros aktai bei Stokholmo sindromo apraiSkos, negu grieZta Seimi-
ninky kontrole.

Ziniasklaidos priemoniy savininkai naujieny gamyba pajungia asme-
niniams interesams. Lietuvos Zziniasklaida beveik niekada nekritikuoja
imoniy, priklausanciy Ziniasklaidos savininkams. PavyzdZiui, naivu biity
tikétis, jog ,,Rubicon Group® priklausantis ,,5 kanalas® ar ,,Vilniaus Zi-
nios“ imtysi nagrinéti skundus del prastos ,,Vilniaus energijos“ tiekiamos
Sildymo paslaugos kokybés.

Ziniasklaida $antazuoja kaltindama jvairiais nusikaltimais tol, kol ne-
gauna reklamos ar rémimo. Nemazai verslininky skundZiasi, kad keletas
nacionaliniy dienra$¢iy grubiau ar subtiliau reikalauja reklamuotis jy pus-
lapiuose, grasindami kritiSkais raSiniais.

Intensyviai besireklamuojancios imonés yra nuolat pamaloninamos ,,tei-
giamais rasiniais“ arba tyla, kai ,,prisidirba“. Stai nemazai pinigy savirek-
lamai leidziantys Vakary skirstomieji tinklai spaudoje pateikiami kaip ,,s0-
cialiai atsakinga bendrové®, besiriipinanti gandrais ir vaikais. Vienos na-
cionalines TV ,,Ziniy kambario® skelbimy lentoje tiesiog kabéjo sarasas
firmy, kuriy ,.liesti nevalia“, nes jos negaili pinigy reklamai tame kanale.

Valdzia Ziniasklaidos korupcija toleruoja. PanaSu, kad dauguma mi-
nisterijy — Susisiekimo, Finansy, Aplinkos, Socialinés apsaugos ir darbo,
Vidaus reikaly ir t. t. — uz mokeciy mokétojy pinigus liaupsina save va-
dinamuosiuose ,,uzsakomuosiuose straipsniuose®.

Nemazai korumpuotos Ziniasklaidos veiksmy padeda paaiskinti ir kul-
tiirinis poziliris, nagrinéjantis, kaip atsiranda individualaus Zurnalisto ar
ju grupés korupcija del specifinés jy vertybinés orientacijos bei dorovi-
niy nuostaty. Kai kuriy leidiniy Zurnalistai atvirai prisipazista, kad ,,vyk-
do uzsakymus, nes toks gyvenimas“. Zurnalisty profesiné bendruomené
yra demoralizuota ir susiskaldZiusi.

Panasi padétis yra ne tik Lietuvoje, bet ir daugelyje posovietiniy $a-
liy. Stai Lenkijos ry$iy su visuomene instituto uzsakymu atliktas sociolo-
ginis tyrimas atskleidzia, jog 36 proc. apklausty Zurnalisty, 58 proc. rin-
kodaros specialisty bei 56 proc. rySiy su visuomene specialisty mano, kad
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lenky nacionaliné Ziniasklaida daZnai skelbia medZiaga apie kompanija
ar produkta mainais i apmokéta reklama, pasirodZiusia kur nors toje pa-
¢ioje ziniasklaidos priemonéje.

Galime paklausti saves, ka mes Siandien galime padaryti, kad paza-
botume ziniasklaidos korupcija? Visy pirma verslininkai ir valdininkai tu-
réty liautis mokéje kySius ziniasklaidininkams, nes néra Simtaprocenti-
nés garantijos, kad tai padeés jy jvaizdziui. Reketininkai niekada nesiliauja
rinke duokles, o tos duoklés rinkimo aplinkybeés vis tiek paaiSkes.

Mes, kaip pilieciai, turime skatinti akademing ir visuomening Ziniask-
laidos kritika, siekti didesnés Ziniasklaidos priemoniy atskaitomybés, ska-
tinti Zurnalistus ir leidéjus laikytis profesinés etikos bei kelti kvalifikacija.

Privalome reikalauti skelbti ne tik Ziniasklaidos priemonés savininkus
bei akcininkus, bet ir tokias finansinés veiklos ataskaitas, i§ kuriy matyti
rySiai su kitais iikio subjektais.

Valstybe per Spaudos, radijo ir televizijos rémimo fonda privalo stip-
rinti Ziniasklaidos pliuralizma, remti kritiSka Zurnalisty bendruomenés sa-
vianalize.

Socialiai atsakingu verslu susirtipine Ziniasklaidos savininkai ir leidé-
jai turi vieSinti faktus apie Ziniasklaidos papirkinéjima, uztikrinti auks-
tus jy samdomy Zurnalisty profesinés etikos standartus.

Siandien galimi du — pesimistinis ir optimistinis — Ziniasklaidos ko-
rupcijos raidos scenarijai. Pesimistiniame scenarijuje numatyciau, kad pa-
detis tik blogés, nes rinkéjai neremia politiky, kelianciy Siuos klausimus,
o §ie patys vieni bijo kovoti su esama tvarka ir veréiau susimoka. Ziniask-
laidos savitvarkos sistema néra motyvuota tai pazaboti, nes per daug pri-
klauso nuo leidéjy ir nuo valdZios interesy. Pilietiné visuomené kol kas
dar nerodo aktyvumo keisti padéti, nes negausi ir pasyvi vidurinioji kla-
s¢ dar neuZsitarnavo teises turéti kokybiska spauda. Tokio scenarijaus at-
veju Ziniasklaida dar labiau pana$és i ,,Vakaro Zinias“.

Optimistinis scenarijus visy pirma priklauso nuo visuomeneés pasiti-
keéjimo ziniasklaida smukimo intensyvumo. Daugéjant pilieciy, abejojan-
¢iy naujieny produkcijos kokybe, dalis susirtipinusiy leidéjy ir Zurnalisty
ims aktyviai prieSintis Ziniasklaidos korupcijai. Tada garbinga Ziniasklai-
da des daugiau pastangy savo naujieny kokybei pabreézti, o tai ugdys pi-
lie¢iy politinj rastinguma, dar daugiau Zmoniy lengviau atpazins jiems
brukamg $lamsta ir jj boikotuos.
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Atkurus Lietuvos nepriklausomybe 1990-aisiais, misy visuomeneé itin
teigiamai vertino Ziniasklaida. Pirmaisiais Nepriklausomybés metais ab-
soliuti dauguma Lietuvos gyventojy — iki 80 proc. — reiSke pasitikéjima
visuomeneés informavimo priemonémis. Tai buvo auks$ciausias teigiamas
ziniasklaidos vertinimas Europoje.

Tuo laiku spauda placiai ras¢ apie valstybés gyvenimo negeroves: nu-
sikalstamy grupuoc€iy pavojy, politiky ir tarnautojy nemoksiSkuma, ko-
rupcija. Daug démesio skirta tiriamajai Zurnalistikai. Kaip pastebi Zur-
nalistas Rytas Staselis, daugelis kolegy save isivaizdavo ,sanitaro“ vaid-
menyje. Jy darbas buvo rasti ir visuomenei atskleisti nepriklausomo gy-
venimo problemas.

Gyventojy atmintyje dar buvo ir SgjiidZio metai, kada gausybe leidiniy
trykSte trySko puse Simtmecio uZspausta tiesa. Pilietinés visuomeneés insti-
tuto direktorius Darius Kuolys pasitikeéjima Ziniasklaida sieja biitent su lai-
kotarpiu prie§ kovo 11-aja. Anot jo, ,,laisvas Zodis daug ka reiskia; jei Zo-
dis spausdintas, jis negali biiti susijes su manipuliacijomis. Tyras lietuvio
zvilgsnis | Ziniasklaida yra per daug tyras, be kritinés distancijos. Visuome-
nés branda reikalauty ir sveiko, kritiSko pozitirio j spausdinta zodij.“

Beje, SajudZio spaudai suklestéjus 1988-aisiais, Lietuvoje jau 16 mety
buvo leidZiama periodiné pogrindiné spauda. Savilaida Lietuvoje buvo gau-
siausia visoje sovietingje erdveje, nors tirazai ir buvo nykstukiski — leidi-
niai dauginti dazniausiai perspausdinant raSomosiomis masin¢lémis. Ke-
lig rod¢ ilgiausiai pogrindyje €jusi ,,Lietuvos kataliky baznycios kronika“,
pradéta leisti 1972 metais, kai dar nebuvo jokiy iSsivadavimo i§ bolSeviky
okupacijos prosvaisciy.

O pazvelgus dar anksciau, i 1864 metus, Rusijos caro valdZios jvesta
ir 40 mety uzsitesusj spaudos draudima, brandinusj ,,Ausra”, ,,Varpa“ ir
kitus tautinio atgimimo leidinius, matyti senos lietuviy spaudos tradici-
jos, glaudziai susijusios su Lietuvos valstybes istorija.

Nepaisant tokios garbingos praeities, Siandien, artéjant nepriklauso-
mybés dvideSimtmeciui, palaipsniui, bet pastebimai maZta pasitikéjimas
Lietuvos Ziniasklaida. Jos darbg teigiamai vertina perpus maZiau Zmo-
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niy negu 1990-aisiais, kai buvo atkurta valstybe. 2007 mety birzelj du i$
penkiy Lietuvos gyventojy reiske pasitikéjima visuomenés informavimo
priemonémis, o nepasitikéjimas peraugo 20 proc. (dienrascio ,,Lietuvos
rytas“ 2007 06 16 skelbtais apklausos duomenimis, pasitikejima iSreiske
38,7 proc. respondenty, nepasitikejima — 22,2 proc.). Tai Zemiausias tei-
giamas vertinimas nepriklausomybeés laikotarpiu.

Panasios tendencijos stebimos Europos Komisijos pusmetiniame vi-
suomeneés nuomongs tyrime ,,Eurobarometras“. 2007 mety pavasario ata-
skaitoje paskelbta, jog Lietuvoje spauda linke pasitikéti 48 proc. gyven-
toju, nepasitiketi — 46 proc. Sie skaiciai atitiko 27 Europos Sajungos Sa-
liy vidurkius (spauda buvo linke pasitikéti 47 proc., nepasitikéti — 48 proc.
ES gyventoju).

Pirma karta ,,Eurobarometro® apklausose pasitikéjimas spauda Lie-
tuvoje gerokai smukteléjo. Ja pasitikéjo maZiau kaip pusé gyventoju. Ir
kritimas buvo ganétinai staigus: pusmeciu anksciau, 2006-yjy rudeni,
spauda buvo linke pasitikéti 58 proc. Lietuvos gyventoju, nepasitikéti —
37 proc. Tada Lietuvos skaiciai buvo aukstesni uz ES (25 saliy) vidur-
kius (spauda buvo linke pasitikéti 44 proc., nepasitikéti — 49 proc. ES
gyventojy). Beje, maziausias pasitikéjimas spauda uzfiksuotas Jungtinéje
Karalystéje — vos 19 proc. Britai nuo seno skeptiskai vertina savo spau-
da ir, be kita ko, daugiau jos skaito negu kiti europieciai.

Ateitis parodys, ar Sios tendencijos Lietuvoje iSliks. Greiciausiai taip,
nes toks didelis pasitikéjimas Ziniasklaida, koks buvo pirmaji nepriklau-
somybes deSimtmetj, yra labiau budingas besivystancio pasaulio valsty-
béms. 2006 metais (BBC, Reuters ir ,,The Media Center) ,,GlobeScan®
atlikta apklausa deSimtyje valstybiy parodé, jog labiausiai savo Ziniask-
laida pasitiki Nigerijos, Indonezijos ir Indijos gyventojai: Ziniasklaida pa-
sitikéjo daugiau kaip 80 proc. ty Saliy gyventojy.

Kita apklausa ,,Edelmano pasitikéjimo barometras®, kuria atliko to pa-
ties pavadinimo, viena stambiausiy pasaulyje rySiy su visuomene bendro-
viy, parode, jog pasitikejimas Ziniasklaida besivystanciame pasaulyje vidu-
tiniskai siekia 56 proc., o i$sivysc¢iusiame — 37 proc. Pagal §j apskaiciavimag
visai neseniai Lietuva buvo vienoje stovykloje, o dabar atsidiire kitoje.

Jeigu ,Lietuvos ryto“ skelbti duomenys rodo tikraja padeétj, Siandien
Lietuvoje ziniasklaida pasitikima maZiau negu 2004 mety pavasari, kai
viré nuSalinto prezidento Rolando Pakso skandalas. Tada per SeSis mé-
nesius staiga krito pasitikéjimas ziniasklaida. 2003 mety rugseji 65 proc.
Lietuvos gyventojy teigiamai vertino visuomenés informavimo priemones,
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neigiamai — 8 proc.; 2004 mety kova pasitikéjimas buvo smukes iki
45 proc., o neigiamas vertinimas iSauges iki 20 procenty.

Tokie vertinimo poky¢iai siejami su visuomenes informavimo priemoniy
laikysena R. Pakso atzvilgiu. Vilniaus universiteto komunikacijos fakulteto
dr. Laima Nevinskaité knygoje ,,Neatrasta galia: Lietuvos pilietinés visuo-
menés zemélapis“ (Versus Aureus, 2006) raso, jog ,,ziniasklaida buvo pasi-
dalijusi i stovyklas, akivaizdziai palaikancias vieng ar kita puse.” Vieni lei-
diniai demonizavo Daukanto aikstés veikéjus, kiti juos gyné. Zurnalisty
jungimasis i politing kova maZino Ziniasklaidos autoriteta visuomenéje.

Taciau Ziniasklaidos vaidmuo R. Pakso skandale kol kas mazai iStirtas.
Siandien sunku pasakyti, kiek jos laikysenai jtakos turéjo politikos, kiek
verslo interesai, kiek lémé poZitris | valstybe, kiek pinigai j kiSene. Mat di-
dzioji dauguma Lietuvos Ziniasklaidos yra uzdaras verslas. Jeigu Zurnalis-
tai, kaip ir privalo, reikalauja skaidrumo i§ institucijy, apie kurias raSo, tai
daugelis jy darbdaviy stropiai nuo Zmoniy akiy saugo savo turtinius inte-
resus. O jy neZinant, sunku patikrinti, ar savininky ir jy darbuotojy pasa-
kojimai atitinka tikrove, ar interpretacijos néra savanaudiskos.

Lietuvos skaitytojas i$ tiesy yra nepavydétinoje padeétyje: jis gali tike-
ti arba netikéti Ziniasklaida, bet neturi priemoniy jos patikrinti. Tai ne-
tiesiogiai skatina visuomeneés bejégiSkuma ir puoseléja Ziniasklaidos ne-
lieCiamumo mita. O pastarasis kai kur yra perauges i nesveika susireiks-
minima: kai kurios redakcijos joms taikoma kritikg sutinka patyCiomis,
o autoriams klijuoja niekSy ir nevykeliy etiketes. Kai kurios Lietuvos Zi-
niasklaidos priemonés savo elgesiu primena kaimo chuligana: silpnesni
jo prisibijo, kiti net pataikauja arba juo pasinaudoja, bet visi kaip vienas
tyliai jo neapkencia ir niekina.

Taciau ziniasklaida yra pernelyg svarbus visuomeneés reikalas, kad ne-
vykty apie ja nuolatiné diskusija: kg ir kaip turéty daryti arba nedaryti Zur-
nalistai, redaktoriai ir leidéjai, ar pakankamas, ar nepakankamas jy profe-
sionalumas, ar sprendimai etiSki, ar neetiski, kokie slypi turtiniai ir politi-
niai interesai. Tokia diskusija vyksta visur, kur Ziniasklaida yra laisva: to-
kiy klausimy aptarinéjimas ir patikrina Ziniasklaidos laisve, ir ja uZtikrina.

Lietuvoje pastaraisiais metais kaip niekada gausu kritikos Ziniasklai-
dos adresu. Keliami nepatogiis klausimai apie menko iSprusimo arba pa-
perkamus Zurnalistus, redaktorius, leidéjus, apie leidybines sutartis, ,,ra-
mybés mokescius®, uZsakomuosius straipsnius, turtinius interesus, turto
prievartavimo atvejus, politinius uzsakymus, Saltiniy patikimuma, Zmo-
niy privatuma, Zema bazinj atlygj Zurnalistams uZ darba, honorary siste-
ma, profsajungy nebuvima.
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Patys Lietuvos verslininkai skatina tokia diskusija. Antai buvo nega-
lima negirdomis praleisti ,,Dujotekanos®“ vadovo Rimando Stonio teigi-
niy apie Lietuvos ziniasklaidos papirkinéjima. Lietuvos televizijos (LTV)
laidoje ,,Savaite” 2006 mety lapkri¢io mén. vienas turtingiausiy Salies
Zmoniy pasake:

(R. Stonys) Jei yra ministerijos pozicija, dauguma pagrindiniy Salies dien-
ra$¢iy nesiryZta déti tavo nuomones, jei nepateiki jos kaip uzsakomojo
straipsnio. Susimoki ir tada turi teis¢ pasakyti, ka galvoji. Todel as i
tai ziliriu kaip | visiSkai normaly dalyka.

(Korespondent¢) Koks dienrastis tiksliausiai atlieka uzduotis? Kitaip ta-
riant, kuris labiausiai jums patinka?

(R. Stonys) Man patinka visa laisva spauda.

(Korespondenté) Turite omenyje, laisva ir gerai apmokama?

(R. Stonys) Lietuvoje kitokios néra.

R. Stonys vieSai pasaké tai, kg seniai kalba kiti verslininkai, taip pat
politikai, visuomenés veikéjai, patys Zurnalistai ir Ziniasklaidos stebéto-
jai. Stai keli trupiniai i§ diskusijos Sia tema:

,Lietuvoje tampa norma laikyti tai, kad laisvai Ziniasklaidai uZ infor-
macijos pateikima gali biiti mokama tiek atviromis, tiek pasléptomis for-
momis. Be to, Lietuvos rinkos salygomis jprasta §j nemalony reiskinj ar-
ba nutyléti, arba pateisinti. Esant tokiai situacijai, visuomenés informa-
vimo sferoje formuojasi tam tikri mitai: 1) bloga Zinia — geriausiai par-
duodama preké visuomenei; 2) gera zinia — gali buti skelbiama tik susi-
mokéjus. Ziniasklaida tokiuose ,prekiy ir paslaugy“ mainuose laimi du
kartus, informacijos uZsakovas — viena, o visuomené abu kartus pralai-
mi.“ (Zurnalistq etikos inspektorius Romas Gudaitis, ,,2005-2006 mety
analitiné apZvalga, Visuomenés informavimo demokratinés kultiiros plét-
ros gairés ir 2006 mety veiklos ataskaita®)

,Prie Ziniasklaidos kokybés problemy priskirtinas ir jos uZzdarumas
jvairiy autoriy straipsniams ir nuomoneéms, veikéjy i jvairiy grupiy pa-
sisakymams. Lyginant su Nepriklausomybeés atkiirimo metu, iki 2000 m.
pagrindiniuose dienras¢iuose dramatiSkai sumazéjo iSorés autoriy (inte-
lektualy, eksperty ir kt.) straipsniy, atviry laiSky ir kreipimuysi, skaityto-
ju laisky skaiCius, o juos pakeité uzsakomieji straipsniai.“ (Nevinskaite,
»Neatrasta galia: Lietuvos pilietinés visuomenés zemélapis“, 2006)

»Susiklosciusi padétis i§ esmés patenkina Ziniasklaidos priemoniy sa-
vininkus ir redaktorius. Besipleciantis kokybinis informacijos vakuumas
visuomenes informacijos priemonéms leidzia taupyti 1ésas, galima tenkin-
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tis pigia, menkiau kvalifikuota darbo jéga, pleciasi manipuliavimo klien-
tais ir darbuotojais galimybés.“ (Gintaras Aleknonis, Mykolo Romerio
universiteto Valdymo teorijos katedros docentas, ,,Informacijos vakuumas
Lietuvos ziniasklaidoje“, Informacijos mokslai, 2006).

O kaip su eiliniu skaitytoju? Ar daZnai girdimi nusiskundimai apie
ziniasklaidos paperkamuma reiskia, jog Lietuvos skaitytojas yra iSpruses,
skeptiSkas ziniasklaidos atZvilgiu, kaip minétieji Jungtinés Karalystés gy-
ventojai?

2005 mety balandj Baltic News Service (BNS) uzsakymu vieSosios nuo-
monés ir rinky tyrimy grupés RAIT atliktoje apklausoje 42,5 proc. Lie-
tuvos gyventojy pareiske, jog pastebi uZsakomuosius straipsnius spau-
doje ar reportazus televizijos laidose. Deja, neteko girdéti, jog kas nors
biity patikrings, ar respondenty i§sakytas poziiiris atitinka tikrove. Ido-
mesnis ir nerimg keliantis buvo kitas atsakymas: daugiau kaip trec¢dalis
(36,6 proc.) apklaustyjy sake, kad jiems nesvarbu, ar straipsnis yra ,,pa-
sleptas“ uzsakomasis. Tai rodo didelés gyventojy dalies ciniSka pozitri j
ziniasklaida. Zmonés, kuriems nesvarbu, kad Ziniasklaida papirkta, ne-
stos ginti ir jos laisves.

O gal Lietuvos skaitytojas labiau panaSus | tipiSka skaitytoja kitose
Salyse, kuris nesivargindamas skirsto ziniasklaida i dvi kategorijas — ,,pa-
tinka“ ir ,,nepatinka“? Sociologiniai tyrimai rodo, jog daug kur pasauly-
je vyrauja biitent toks primityvus mastymas.

Tam atsverti, skatinti skaitytojy kritiSka poZiirj i Ziniasklaidg dauge-
lyje Saliy, jskaitant JAV, Kanada, Australija, JK, Vokietijg, Danijg ir kt.,
veikia informacinio raStingumo programos, skirtos ir suaugusiems, ir jy
vaikams. O neseniai vienos JAV aukstosios mokyklos zurnalistikos fakul-
tete jvestas privalomas informacinio rastingumo kursas biisimiems Zur-
nalistams. Tai netiesioginis pripaZinimas, kad ir Sioje bendruomene¢je ne
visi suvokia savo veiklos padarinius.

Tarp svarbiausiy informacinio raStingumo jgiidZiy yra kritiSkas spau-
dos skaitymas. Jis sudaro galimybes tikrinti, ar autorius pateikia infor-
macija neSaliSkai, ir bandyti apsisaugoti nuo manipuliavimo. Kriti§kas
skaitymas néra susietas su pasauléZitira, ideologija, asmeninémis ar ben-
druomenés nuostatomis. Sis metodas yra neutralus — jis naudingas skai-
tant straipsnius, kuriuose reiSkiamos mintys atitinka misy nuomoneg, ir
tuos, kuriy mintys miisy netenkina arba mums yra nepriimtinos.

KritiSkam skaitytojui visy pirma svarbu perprasti placiai paplitusi mita,
jog Ziniasklaida yra tikrovés atspindys. Tai netiesa. Ziniasklaida yra Zur-
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nalisto darinys, jo kiirybinio darbo, daugybés sprendimy renkant ir ren-
giant medZiaga rezultatas. Skaitome raSinj, regime reportaza, klausomes
pranesimo per ji parengusio zZurnalisto prizme. Net ir tiesioginéje tran-
sliacijoje matome, girdime tik tai, ka fiksuoja kamera, mikrofonas.

Nemazai zurnalisty iSvis atmeta objektyvumo galimybe ar siekiamy-
be ziniasklaidoje. Juk kasdien suzinome tik mazyte dalelyte to, kas ta die-
ng ivyko miisy aplinkoje. O rengiant naujienas kiekviename Zingsnyje —
svarstant, apie ka bus praneSama, kokiomis priemonémis tai bus daro-
ma ir kam bus skirtas démesys — sprendimai yra subjektyviis. Vietoj ob-
jektyvumo sitloma imtis kuklesnio uZdavinio: medZiaga pateikti neSalis-
kai, pasirtpinti, kad biity nuomoniy jvairove.

Toks poziiiris skatina kitaip vertinti rysj tarp tikrovés ir Zurnalisto dar-
bo, atmetant veidrodzio metafora, matant ziniasklaida kaip priemone tik-
rovei suprasti. IS savo gyvenimo patirties Zinome, jog norint suprasti, svar-
bu Zinoti faktus, aplinkybes, vertinimus. Tokie pat kriterijai taikytini ir
Ziniasklaidai. Tokiu biidu griaunamas kitas placiai paplites mitas — bii-
tent, kad Zurnalistui turéty rapéti tik surinkti faktus ir kruopsciai juos
pateikti. IS patirties Zinome, jog tikrovei suprasti fakty neuztenka.

Toliau bus pateikiamas vienas metodas kritiSkai vertinti informacija,
skelbiama laikrasciuose ir Zurnaluose. Jy yra ir daugiau. Sis yra patogus,
kadangi juo naudojantis nereikia ypatingy zurnalistikos igiidziy, uZtenka
vadovautis sveiku protu, sava nuovoka, tik idémiau nei jprasta skaityti
teksta. Daug ka jau darome net nesusimastydami.

Sis metodas, tikékimés, atskleis problemines rasinio vietas. Tadiau jis
nepasakys, kodel Zurnalistas kg nors parase arba nepara$e. Nera naudin-
ga kiekvieng karta jzitreéti pikta valia, kai tikrove gali buiti visai kita: neap-
siziliréjimas, aplaidumas, neZinojimas, nesupratimas. Lietuvos Ziniasklai-
doje daznai sunku atskirti Zurnalisto Zzmogiska klaida nuo piktos valios, nes
mazai leidiniy skelbia atitaisymus. Vienos redakcijos galbiit tingi tai dary-
sy tai rodo redakcijos pagarbos stoka tiek skaitytojui, tiek savo darbui, ska-
tina jtaruma paprastos klaidos atveju, rodo, jog nekontroliuojama kokybe
ir neprisiimama atsakomybé uZ klaidas. Na, o jeigu redakcija neprisiima at-
sakomybeés, tai kodél turéty prisiimti joje dirbantis Zurnalistas?

Metodas yra skirtas nagrinéti informacinius raSinius, kuriuos kasdien
matome spaudos puslapiuose, bet ne leidiniy vedamiesiems, komenta-
rams, esé ar interviu, kur galioja tie patys tiesos kriterijai, taciau skiriasi
jos pateikimo laisve.
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KritiSkai skaitydami informacinius raSinius, bandykime atsakyti i sep-
tynis klausimus:

1. KAS YRA RASINIO AUTORIUS?

» ]prasta, jog rasinio autorius yra konkretus asmuo, kurio vardas ir pavar-
de pateikiami jo pradZioje arba pabaigoje. Tai gali buiti redakcijos dar-
buotojas, bendradarbis, laisvai samdomas, nepriklausomas Zurnalistas.
Redakcijos etatiniy Zurnalisty pavardés greiciausiai bus paskelbtos lei-
dinio metrikoje. Jeigu autoriaus pavardes ten néra, informaciniame ra-
Sinyje turéty biiti greta jos paZymeéta, jog tai nepriklausomas Zurnalistas
ar pan. Jeigu to néra, galbiit pasiraSyta slapyvardziu. Kodél slepiama au-
toriaus tapatybe? Ar jam géda? Gal kuriama iliuzija, jog redakcijoje dir-
ba daugiau Zmoniy? Skaitytojui svarbu Zinoti, kas autorius, nes Zurnalis-
tas asmeniskai atsako uz medZiaga, kurig pateikia savo pavarde.

* Nepazyméjus autoriaus, redakcija privalo nurodyti Saltinius, kuriais
naudojosi rengdama medZiaga, pvz., naujieny agentiirg arba tai, kad
informacija surinko redakcija.

» Jeigu autorius ar Saltiniai nepaZymeti, kritiSkas skaitytojas yra linkes
abejoti informacijos patikimumu. Kodél raSoma anonimiskai? Ar esa-
ma pagrindo itarti, jog tai uZsakyta medZiaga, ypac¢ jeigu rasinyje pa-
teikiamas vertinimas arba nuomoné?

» Kartais raSinys i§ pirmo Zvilgsnio niekuo nesiskiria nuo kity, tik jo pa-
baigoje maZomis raidémis skelbiama pastaba ,,Parengta bendradar-
biaujant su...“ ir toliau raSomas valstybés institucijos pavadinimas. Tai
uzsakytas straipsnis, mokesciy mokétojy pinigais nupirktas laikrascio
plotas, kurio tikrasis autorius yra uzsakovas. KritiSkas skaitytojas su-
abejos tokios informacijos patikimumu. Kodél ji nebuvo pateikta vi-
suomenei jprastais kanalais, pavyzdZiui, sukvieciant spaudos konferen-
cija arba bendraujant su Zurnalistais kitais biidais?

* Daug kur pasaulyje valstybé naudojasi spauda, tiesiogiai informuoda-
ma gyventojus. DaZnai skelbiamos valdZios taisyklés, teismy sprendi-
mai, aukcionai, kiti renginiai, informacija apie vieSosios tvarkos pa-
keitimus, apie tai, kur kreiptis socialiniy ar kitokiy paslaugy. Taciau
tokiai veiklai taikomos grieztos taisykles, siekiant iSvengti interesy kon-
flikto arba itarimo, jog toks gali biiti.

* Lietuvoje valstybés institucijos daznai naudoja musy pinigus pirkti
laikrasciy plota, siekdamos valdyti informacija, kuria mes skaitysime.
Mat spaudos konferencijoje gali biiti pateikta nepatogiy klausimy, gali
biiti ,,nesuprasti“ atsakymai. To i§vengiama perkant plota. Cia kartais
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puikuojasi patraukli uzsakovo nuotrauka, teigiamai vertinamas uzsa-
kovo darbas, keliami tokie klausimai, kuriy atsakymuose uzsakovas
parodomas grazioje $viesoje. Visa tai uzZ miisy pinigus.

* Tokia savireklama daznai skelbiama vietoj medziagos, kuria galéjo do-
metis pati redakcija, bet nutaré to nedaryti, nes kam du kartus apie
ta pati raSyti? Be to, Zurnalistui paraSius neigiamai, valdzia kitg kar-
ta gali uzsakyma atiduoti konkurentui. O $iuo atveju redakcijai ne-
reikia skirti iStekliy medziagai rengti, ji uzdirba nieko nedarydama.
Uzsakovui ramu, nes jo veikla nusviesta jam naudingiausioje $vieso-
je. Nukencia mokesCiy moketojas ir skaitytojas, bet jiems neskauda,
nes jie greiiausiai nenutuokia, kas ivyko. Kai ziniasklaidos stebéto-
jai kalba apie Lietuvos vieSosios erdvés iSkraipyma, jie daZnai turi
omenyje biitent tokia valstybés institucijy sankcionuotg veiklg.

* Beje, uzsakomuosiuose raSiniuose daZniausiai pateikiama ir daug nau-
dingos informacijos, viliantis, jog sudomintas skaitytojas nesusimastys,
kokia kaina §i Zinia jj pasiekia. Prireikus galima bus aiSkinti, jog tai buvo
skirta ,,bendram reikalui®, nors tikroveé daznai kita — naudinga buvo vi-
sy pirma uZsakovui. Ironija ta, jog mokes¢iy mokétojai patys susimo-
ka uz savo informacijos apribojima. Konkretus skaitytojas sumoka du
kartus — vieng karta uZ jo pinigus perkamas plotas, o antrasyk, kai perka
laikra$tj tam, kad paskaityty tai, uz ka jau karta sumokejo.

* Ministerijy biudZetuose numatyta jspudinga pinigy suma uZsakomie-
siems raSiniams. Naujieny portalas ,,Delfi“ 2006 mety pabaigoje su-
skaiciavo, jog ,devynios Salies ministerijos uZsakomiesiems straips-
niams spaudoje, laidoms televizijoje ar radijuje bendrai skiria daugiau
nei 2 min. 400 tiikst. lity.“ Zurnalas ,,Verslo klasé“ (2007 03 ) pa-
skelbé¢, jog 2005 metais visos Salies valdZios institucijos vieSiesiems ry-
Siams iSleido 31 mln. lity.

» Kartais uzsakomieji raSiniai biina su uzsakymo numeriu, i§skirti ré-
meliais, spausdinami kitokiu Sriftu. Taciau daZnai ,,pamirStama“ pa-
skelbti nuoroda arba pastaba. Taip pat ,,pamir§tama“ maketuoti taip,
kad skaitytojas nesunkiai suvokty, jog tai nupirktas plotas.

» Kartais uzsakytas straipsnis bandomas slépti, uzrasant raides PR. To-
kio raSinio maketavimas niekuo nesiskiria nuo kitos medziagos — toks
pat Sriftas, néra rémeliy, uzsakymo numeriy. Leidinyje kur nors ma-
Zomis raidémis paaiSkinama, kq reiSkia PR, bet tos vietos reikia pa-
ieSkoti. Néra paskelbta tyrimy, rodanciy, kiek Zmoniy pastebi tas rai-
des, o iS ty, kas pastebi, kiek Zino, jog tai santrumpa angly kalba ,,pub-
lic relations® — vieSieji rySiai. Galima itarti, jog nemazas skaitytojy pro-
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centas ty raidziy nepastebi, nesuvokia, jog skaito reklama, nes ant-
raip jos slépimas netekty prasmeés.

. KAIP APIBUDINAMAS VEIKEJAS?
Kokiais Zodziais apibidinami pagrindiniai raSinio veikéjai? Ar jiems
priskiriamos neigiamos etiketés? Pavyzdziui, ka reiSkia posakiai ,,pries-
taringai vertinamas“ arba ,liiidnai pagarséjes®, ypac kai jie vartojami
pirma karta paminéjus pavarde? Kaip tokios etiketés mus nuteikia mi-
néto asmens atzvilgiu?
Psichologai pastebi, jog tokiy etikeciy poveikis iSlieka, nors protu ir
suvokiame, kad esame manipulivojami, kad kuriamas neigiamas as-
mens jvaizdis. Galbut per daug nemastydami prisimename liaudies po-
saki: ten, kur yra diimy, yra ir ugnies.
Nupirkto raSinio tikslas gali biiti tik paséti abejones dél Zmogaus ge-
ro vardo arba jo veiklos. Skaitytojas tik po ilgoko laiko gali prisimin-
ti, jog asmuo buvo jsiveles | kazkokj ginca arba kad gincas kilo del
jo. Detalés pamirstos, kaip ir pirmykstis skeptiSkas poziiiris i etiketés
klijavima. Atmintyje lieka abejonés, ko gal ir buvo siekiama.

. KAS YRA CITATOS AUTORIUS?

Citata yra viena galingiausiy Zurnalisto priemoniy, nes skaitytojas ja
priima kaip autentiska pasisakyma be Zurnalisto interpretacijos. Zur-
nalistas tarsi pasitraukia i Sali, kviesdamas skaitytoja pasizitiréti, ka
sako paSnekovas. Skaitytojai yra iprate tiketis, jog tai, kas paraSyta
tarp kabuciy, i§ tiesy buvo pasakyta jvardyto asmens. Taciau ne visa-
da yra taip, kaip gali atrodyti i§ pirmo Zvilgsnio, tad kritiSkam skaity-
tojui ripi patikrinti, kas kieno lipomis kalba.

Kartais raSinyje cituojamas paSnekovas, kalbantis apie savo santykj su
kitu asmeniu. Tema gali baiti politinis skandalas, tariamos korupcijos
atskleidimas, asmeninio gyvenimo narstymas. Tarp citaty pateikiama
pikantisky detaliy apie ang zmogy arba jo santykj su pasnekovu. De-
talés tarsi padeda mums susidaryti iSsamesnj vaizda, bet juy Saltinis ne-
nurodomas. Kriti§kas skaitytojas suabejos, i§ kur Zurnalistas zino mi-
nimus ,,faktus“? Kartais taip daroma norint sukurti iliuzija, jog zur-
nalistas remiasi daugiau negu vienu Saltiniu. IS tikryjy viskas, kas pa-
teikiama raSinyje, yra tik vieno ir to paties paSnekovo teiginiai, kurie
néra patikrinti, bet skelbiami tarsi biity tikrove.

Kartais raSinyje pasnekovas cituojamas girdéjes kita asmenj kalbant.
Tarp kabuciy pateikiama tai, ka jis girdéjo. Nelabai atidus skaitytojas
gali nepastebeti, kas kalba — paSnekovas ar kitas asmuo. KritiSkas skai-
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tytojas supras, jog vienas asmuo kalba uz du. Taip daroma dé¢l jvairiy
priezasciy. Kartais Zurnalistas neranda laiko pasitikrinti, ar jo pasne-
kovas tiksliai prisiminé kito asmens ZodZius. Kitais atvejais Zurnalis-
tas Zino arba nujaucia, kad citata bus paneigta, bet jam tai nertpi.
Beje, daznai tokiais atvejais po citatos skubama priminti, jog paSne-
kovas tai ,girdéjo”, ,,negaléjo patikéti savo ausimis“ ar pan. Uzginci-
jus, jog negalima vieno zmogaus liipomis cituoti kito asmens, Zurna-
listas bandys sléptis uz teksto, sakydamas, kad jis saZiningai pacitavo
savo pasnekova, kuris prisiminé kito asmens pasisakyma.

Daznai problemy dél pasnekovo pasisakymuy iSkyla, kai svarbiausioji
informacija yra paliekama uz citatos riby. PavyzdZiui, jeigu raSoma,
jog policijos pareigiinas paneige ,,emes kysi i§ Seimo nario, kurj su-
stabdé uz eismo taisykliy pazeidima®, svarbiausioji informacija — pa-
neigimas — nerasoma tarp kabuciy. KritiSkas skaitytojas suabejos, ko-
del taip yra. Ar i§ tikryjy pareigiinas paneigé émes kysi?

Kartais pateikiama citata, nenurodant vardo, pavardés, taip pat ne-
paaiskinant, jog asmuo prases jo tapatybés neatskleisti. Zurnalistas tu-
réty suteikti tiek informacijos apie cituojama asmenyj, kiek gali atskleis-
ti nekompromituodamas $altinio konfidencialumo. Jis taip pat turéty
pranesti skaitytojui, kaip Saltinis paaiSkina savo nenora biiti jvardytu.
KritiSkas skaitytojas Zino, jog pateikti anonimiska citata, nepaaiSkinant
aplinkybiy, yra rizikinga, nes gali kilti jtarimy, jog citata prasimany-
ta. Tai kodél zurnalistai rizikuoja?

Pasitaiko atvejy, kai vienoje citatoje pateikiami keliy Zmoniy pasisa-
kymai. Tai rodo itin menka profesionalumo lygi. DaZnai tokiose ,,ci-
tatose“ sudedami keli kurios nors jstaigos valdininky arba gatves pra-
eiviy pasisakymai. KritiSkas skaitytojas atmeta tokias ,.citatas kaip
prasimanymus, nebent yra aiSku, jog keli pasnekovai kalbéjo uniso-
nu, pvz., skanduodami $tkj arba tardami maldos ZodZius.

4. AR SUZINOME FAKTUS IR APLINKYBES?

Profesionaliai parengtame informaciniame raSinyje grei¢iausiai rasi-
me jvykio arba reiSkinio istorija, suzinosime apie kitus panasius jvy-
kius arba reiSkinius, pasiskaitysime apie jy poveiki, susipaZinsime su
jvairiais vertinimais. Taciau net ir labai zalias Zurnalistas zZino, jog ren-
giant informacinio pobtidzio medZiaga, privaloma atsakyti bent i pen-
kis klausimus: Kas? Ka? Kur? Kada? Kodél? | paskutinj atsakyti pa-
prastai sunkiausia: daZnai nelengva nustatyti ir paaiskinti jvykio arba
reiSkinio prieZastis.
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KritiSkas skaitytojas kreipia ypatinga démesij i pirmuosius keturis klau-
simus. Ar i§ informacinio raSinio suZinome, kas yra pagrindinis ivy-
kio arba reiskinio veikéjas, kaip jis apibiidinamas? Ar suZinome, kas
ivyko arba koks reiSkinys aprasomas? Ar medziagoje aiSkiai nurody-
ta jvykio arba reiskinio vieta? Galiausiai, ar atsakoma j klausimg ,,Ka-
da?“ Informaciniame raSinyje apraSomas jvykis arba reiSkinys turi buti
pakankamai naujas arba turi baiti aiSku, jog tik dabar suZinota apie
tai, kas jvyko anksciau. Kartais pasléptuose uzsakomuosiuose straips-
niuose suklumpama biitent Sioje vietoje: neaiSku, kas yra veikéjai, ka
jie padare, kur ir kada visa tai jvyko. Jeigu bent | vieng klausima né-
ra aiSkaus atsakymo, kritiSkas skaitytojas turi pagrinda paklausti — ko-
del raSinys pasirode biitent §iuo metu?

5. AR SUZINOME AUTORIAUS NUSISTATYMA IR NUOMONE?

Tarp daZniausiai girdimy priekaiSty Zurnalistams yra tas, kad jie bru-
ka skaitytojui savo poZiiiri, savo jvykiy arba reiSkiniy interpretacija,
savo pastebéjimus, taip perpina aprasomus faktus ir nuomones, jog
sunku atskirti, kur vienas baigiasi, kitas prasideda. PriekaiStas pagris-
tas, taciau zurnalisty bendruomene¢je nesutariama, ar informacineje
medZiagoje autorius turéty pateikti savo nusistatyma, ar turéty tyléti.
Siy eilu¢iy autoriui atrodo, jog rengiant informacine medziaga Zur-
nalisto paskirtis yra surinkti faktus, jvertinti jy reikSminguma, suZi-
noti aplinkybes, istorija, vertinimus ir visa tai saZiningai pateikti skai-
tytojui. Zurnalistas kasdien rao skirtingomis temomis, todél jis néra,
negali ir neprivalo biiti jy Zinovas, neturéty tokiu ir apsimetinéti. Jo
privalumas yra gebéjimas surinkti informacija, atrinkti, kas svarbu, pa-
sikalbéti su Zmonémis ir visa tai pateikti jdomiai, glaustai. Informaci-
niame rasinyje visiSkai nejdomi Zurnalisto nuomoné; jdomi nuomoné
ty Zmoniy, kurie i§ tiesy kazka Zino apie raSinyje aptariama reikala.
O jeigu Zurnalistas nori pateikti savo vertinima, tegul raso komenta-
ra. Noresiu — skaitysiu.

Taciau yra ir kita nuomoné. Rinkdamas informacija, vertindamas jos
reik§minguma, kalbédamasis su Zmonémis, Zurnalistas daZnai pama-
to tai, kas kitiems néra akivaizdu, suvokia tai, kas kitiems nesupran-
tama. Tokios izvalgos, iskaitant nuomones, praturtina informacinj ra-
Sinj ir biity nenaudinga, jeigu autorius apie savo sukauptg patirtj ty-
léty. Svarbu taciau, kad Zurnalistas suvokty, jog jo iZvalgos ir vertini-
mai néra geresni uZ kity. Itin sunku, turint savo nusistatyma, pripa-
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zinti kity nuomoniy lygiavertiskuma. Zurnalistas, kuris sugeba visa tai
saziningai pateikti, nusipelné skaitytojy pagarbos.

6. AR PATEIKIAMA VERTINIMU IR NUOMONIU IVAIROVE?

Skaitydamas informacinj raSini, kritiSkas skaitytojas bando nustatyti,
ar jame yra pateikiamos visy pagrindiniy jvykio arba reiSkinio daly-
viy nuomonés. Jam svarbu patikrinti, ar nuomonés i§ tiesy jvairios,
t.y. ar pateikiami vertinimai vienas nuo kito skiriasi, ar jie yra vienas
i kita panaSis, bandant sukurti jvairovés regimybe. Jeigu temoje ap-
tariamas gincas, kartais uztenka pateikti teigiamus ir neigiamus ver-
tinimus, dalyti pasisakymus i ,,uz“ ir ,prie§“, bet daznai toks skirsty-
mas yra dirbtinis. DaZnai reikia ieSkoti daugiau nuomoniy. KritiSkas
skaitytojas, idémiai perskaites faktus ir pasisakymus, klausia, ar biity
galima ir kitaip interpretuoti aprasSoma padétj? Jeigu taip, kodel Zur-
nalistas tuo nepasirtipino?

Kartais informaciniame raSinyje pazymima, jog Zurnalistui su kuriuo
nors asmeniu ,,nepavyko susisiekti. Jeigu to asmens pasisakymas ir
vertinimas svarbis rengiant medziaga, kritiSkas skaitytojas jvertins, ar
sprendimas skelbti informacija asmens nepasiekus pasiteisina visuo-
menes intereso atzvilgiu.

KritiSkas skaitytojas taip pat tikrina, ar prieSingos arba skirtingos nuo-
moneés pateikiamos mazdaug toje pacioje raSinio vietoje. Daznai $a-
liSkai nusiteikes arba uZsakyma pildantis Zurnalistas vieng nuomon¢
pateiks raSinio pradZioje, labiau regimoje vietoje, o kita nugris j 15
skirsnj i§ 25, zinodamas, jog didelé dalis skaitytojy viso rasinio ne-
skaitys ir kitos nuomoneés nematys.

7. KA SUZINOME IS PIRMO ZVILGSNIO?

Buvo metas, kada, pasiémes i rankas laikrastj, skaitytojas praleisdavo
valanda arba kelias ji skaitydamas. Siandien mazai kas gali sau leisti
toki malonuma. LaikraStis daZnai skaitomas priebégomis, kai yra lai-
ko, tarp kity darby ir jsipareigojimy. Siandien daugelis miisy skaito-
me laikraSti daugmaz tokiu buidu: pasizitirime i antraste, paskaitome,
ka, kas po ja paraSyta, galbuit akimis permetame likusia medZiaga,
skaitydami riebiomis raidémis raSinyje iSbarstytas paantrastes. Ir vis-
kas — mes ,,perskaitéme®. Jeigu mums tema svarbi arba antraSté su-
domino, pasiskaitome pirmajj raSinio skirsnj, gal antra, atsiZvelgiant
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i laikg ir nora. Kuo daugiau paragrafy, tuo maziau galimybiy, kad juos
visus perskaitys eilinis skaitytojas. Visa tai Zino ir Zurnalistai, ir re-
daktoriai. Ir ¢ia atsiranda terpé manipuliacijoms.

» KritiSkas skaitytojas, pasiziliréjgs i antraSt¢, paantraStes, nuotraukas
ir kas po jomis paraSyta, iSkels sau klausima — ka a$ suZinojau? Ar
antrastéje man perSama nuomone, pvz., ar kas nors skelbiamas kaltu
ar blogu, susikompromitavusiu, jtartinu? Kitaip sakant, ar antrasté jau
siilo nuosprendj, iSvada, dar nepradéjus skaityti? Ar nuotrauka ten-
dencinga, pvz., ar asmuo pavaizduotas patraukliai, ar nelabai? Ar jis
prisimerkes, iSsiSiepes, persikreipes? KritiSkas skaitytojas nepamirsta
perskaityti visas raSinyje iSbarstytas paantrastes ir paklausti, ar jomis
kuriamas asmens arba institucijos jvaizdis, ar perSama iSvada? Ar esa-
ma rySio tarp nuotraukos ir antrastés arba kitos riebiomis raidémis
skelbiamos medziagos? Ar jos viena kita papildo, teikia nuomone apie
asmenj, institucija? Jeigu taip, kritiSkas skaitytojas supras, kad siekia-
ma ji i§ anksto nuteikti, dar nepradéjus skaityti raSinio.

* QGera antraste ir informuoja, ir sudomina. KritiSkas skaitytojas atkreips
demesj | antraStés teiginj ir dairysis informacinio raSinio tekste, kur
pateikiama patvirtinanti medZiaga. Kitaip sakant, ar tai, kas teigiama
antrastéje, jrodoma raSinio tekste? Jeigu ne, kodel?

» KritiSkas skaitytojas, atidZiai perskaitgs pirmaji informacinio rasinio
paragrafa, klausia — ka a§ suzinojau? Ar §iame skirsnyje buvo atsaky-
ta | klausimus ,,Kas? Ka? Kur? Kada?“ Gal netgi ,,Kodel?*“ Ar jame
buvo pateikta nuomone arba vertinimas dar nepateikus fakty? Ar per-
Sama iSvada? Ar taip siekiama skaitytoja i§ anksto nuteikti? Ar skel-
biami teiginiai, kuriuos reikia tikrinti?

Cia siiilomas rasinio skaitymo biidas uzima laiko. Pradzioje uztruks il-
giau, bus sunkiau, jpratus eisis grei¢iau. KritiSkas skaitymas truputi pana-
Sus j vaziavimg dviraciu. Reikia skirti laiko norint iSmokti, bet iSmokus nie-
kada nepamirs$i. Ilgainiui susikursite savo kritiSko skaitymo metoda, ku-
ris gal bus geresnis uz ta, kuris ¢ia sitilomas. Puiku. Toks skaitymas yra kri-
tiSko mastymo pozymis. Juo pasiZymi laisvas, samoningas Zmogus.

(Autorius dékoja kolegai zurnalistui Rytui Staseliui uz patarimus, rengiant
Sig medZiaga)
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